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Masové média ako organizacie
Roc¢nik: 6smy, tercia
Casova dotacia: 6 vyuéovacich hodin

Nadviaznost na iné tematické celky: Verejnopravne a sukromné
televizie (5. rocCnik, prima). Zakladné druhy masmeédii a ich spolocensky
vyznam z pohladu funkcii, aké plnia (5. ro¢nik, prima).

Vychodisko:

Kazdé masové médium funguje v zlozitom systéme, ktoré ho podmienuje
v mnohych smeroch. Zatial ¢o v tomto systéme je pre samotné médium
dolezité jeho financovanie ¢i organizacia, pre nas - konzumentov - je
najpodstatnejSie to, akym sposobom sa tento systém podpisuje na vybere
a sposobe prezentacie medialnych obsahov. Pomerne jasne definovany
rozdiel medzi verejnopravnymi a sukromnymi médiami je kopirovany
zauyjmami medialnych tvorcov. Zaujmy tvorcov sa premietaju do ponuky
medialnych obsahov, ¢im nielen naplhaju poslanie medialnych institucii, ale
zaroven sa vyznamne podielaji na moznom ovplyviiovani verejnej mienky.
Fungovanie kazdého hromadného informacéného prostriedku sa odraza aj
v jeho organizacnej Strukture.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:

1. vnimat masové média v organizacnom a inStitucionalnom kontexte,

2. chapat rozdiel medzi verejnopravnymi a sukromnymi meédiami v ich
poslani, forme vlastnictva, financovani,

3. porozumiet vyberu a spdsobu prezentacie medialnych obsahov podla
kritéria: zaujmy medialnych tvorcov,

4. uvedomovat si moznost ovplyviiovania verejnej mienky prostrednictvom
medialnych obsahov.

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: naucit ziaka, aby porozumel
zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi médiami a rozumel ich poslaniu,
organizacii, sposobu financovania, vyberu a spésobu prezentacie medialnych
obsahov; ma byt schopny uzivat ich stranky pozitivhe a chranit sa pred
strankami negativnymi.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

1.- 2. vyucovacia hodina

Plnit prvy a druhy ucebny ciel zacne ucitel uz od prvej vyucovacej hodiny. Je
vhodné, aby na tivod podnietil Ziakov k diskusii o ich oblubenych médidch.
Ziaci by mali jasne vyjadrit svoj postoj k jednotlivym médiam. Mali by byt
vedeni k tomu, aby jasne urcili média, ktoré oblubuju (teda najviac sleduju),



a naopak neoblubuju (teda odmietaju sledovaf). Ziaci by mali dokazat
definovat pozitiva, ktoré na meédiach ocenuju a zaroven pomenovat, co
konkrétne sa im na niektorych médiach nepaci. Ucitel modze zosumarizovat
prevahu oblibeného média (meédii). Je mozné, aby tak spravil na zaklade
ankety, ktori mozu realizovat Ziaci medzi sebou. Nasledne by mal ucitel
spolu s detmi zopakovat ich doterajSie znalosti o fungovani verejnopravnych
a komerénych meédii. Doélezité je ziakom pripomenut vyznam oznacenia
yverejnopravne“ média a komercné meédia, rovnako ako podstatu ich
vlastnictva.

Odporuca sa tiez so ziakmi realizovat aktivitu, v ramci ktorej by v pozicii
riaditefov navrhli koncepciu vlastnej televizie, rozhlasu alebo tlaceného
média. Ucitel by mal ziskat prehlad o tom, ako Ziaci poznaju organizacné
aspekty médii a vnimaju podmienky ich fungovania. Na zistené skutocnosti
ucitel nadviaze.

3.-5. vyucovacia hodina

Ziaci by mali dalej ziskat prehfad o kategorizacii médii aj na zaklade prdce
s internetom. Pod vedenim a v koordinacii s ucitelom by si deti mali postupne
vyhladat stranky vybranych verejnopravnych a komerc¢nych meédii. Deti by
mali dostat primerany priestor na to, aby si podrobne prezreli stranky meédii
a snazili sa v nich hladat informacie, ktoré uz o médiach ciastocne vedia
(vlastnictvo, sposob financovania, zriadovatela). Odporuca sa tiez realizovat
so ziakmi exkurziu do vybraného meédia na pochopenie latky a v zmysle
splnenia vsetkych cielov.

Ziaci by sa mali najmd naucit chapat rozdiel medzi verejnopravnymi
a sukromnymi médiami v ich organizacii, vo formach vlastnictva, v sposobe
ich financovania (uc¢ebny ciel ¢.1 a 2).

Ucitel moéze na vysvetlenie vztahu vlastnictvo - celkovy obraz meédia, pouzit
nazorné priklady a ilustracné piktogramy. Pedagoég uvedie na uvod
konkrétny nazorny priklad, ktory je Ziakom blizky — zoSit, ktory nepriamo
odraza osobnost svojho majitela. Po definovani moznych vlastnikov, dostanu
ziaci za ulohu priradit hravou formou (Sipkami) vlastnikov k vybranym
meédiam. Sposoby financovania médii su nazorne priblizené v ucebnici.

Ziaci sa maju postupne zamyslat nad tym, ako sa sposob financovania,
zaujmy vlastnikov a (spolu)financovatelov meédii odrazaju v jej celkovom
obraze a tiez v obsahu ( uc¢ebny ciel ¢. 3).

6. vyucovacia hodina

Posledné dve vyucovacie hodiny maju za ciel prehibit porozumenie Ziakov s
vyberom a spdsobom prezentacie medialnych obsahov. Rovnako si ziaci
postupne uvedomuju moznost médii ovplyvnovat verejnu mienku
prostrednictvom medialnych obsahov.

Na tejto vyucovacej hodine ma ucitel ziakom priblizit, kto (okrem
vlastnikov a financovatelov) ovplyvauje vyber medialnych obsahov. Po
charakteristike a menovani jednotlivych faktorov by mal ucitel otvorit
diskusiu, v ktorej sa ziaci vyjadruju k tymto faktorom a pod vedenim
pedagoga by mali najst konkrétne priklady. Vhodna by bola diskusia
k prikladom, ktoré su sucastou problémovej tilohy v textoch. Délezité je, aby
si uvedomili silu média vytvorit urcity obraz o socialnej skupine, ¢i



spolocenskom probléme a potrebu kriticky prehodnocovat tento obraz na
zaklade vlastnej skusenosti. Za podstatné sa povazuje viest ziakov k
cerpaniu informacii z viacerych informacnych a inych zdrojov.

V nasledujtucej casti by mal pedagog strucne a plynulo zhrnut vsSetky
faktory podielajuce sa na vybere medialnych obsahov a poukazat na ich
spojitost s vplyvom na verejnu mienku. V zavere teoretickej casti moze ucitel
rozviest so ziakmi diskusiu, ako sa mozno branit moznému ovplyvnovaniu
verejnej mienky na zaklade vyberu medialnych obsahov.
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Charakteristické znaky tlacenych meédii
v odliSnosti od ostatnych meédii

Roc¢nik: 6smy, tercia

Casova dotacia: 3 vyuéovacie hodiny

Nadvaznost na iné tematické celky: Charakteristické znaky televizie
v odlisnosti od ostatnych médii (5.rocnik). Charakteristické znaky zvukovych
médii v odlisnosti od ostatngych médii (7.rocnik). Charakteristické znaky
,hovych elektronickych médii“ v odlisSnosti od ostatnych médii (9.rocnik).
Druhy a typy periodickej tlace (8.rocnik). Ako vznikaju a distribuuji sa noviny
a casopisy? (8.rocnik)

Vychodisko:

Tlacené meédia su historicky najstarSie spomedzi prostriedkov masovej
komunikacie. Tvoria samostatnu skupinu meédii a svojimi charakteristickymi
vlastnostami sa vyrazne liSia od médii elektronickych. Noviny a Casopisy su
sucastou nasho kazdodenného zivota, su nastrojom konsStruovania reality
i mocenského boja. Je takmer isté, ze tlacené meédia z naSho zivota
nevymiznu skor nez papier Ci stromy. KedZze sprevadzaju nasu minulost,
stcasnost i buducnost, treba im venovat naleziti pozornost, pretoze tvoria
stcast medidlneho pola na Slovensku, ktoré po roku 1989 zaziva Uzasny
rozmach. Najma pre mladez je velmi doélezité, aby si uvedomila vyznam
a takmer doslova zZivotne dolezitu potrebu existencie a fungovania tlacenych
medii.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:

1. definovat zakladné odliSnosti a vlastnosti jednotlivych tlacenych médii
(noviny a Casopisy verzus knihy) v porovnani s elektronickymi
a digitalnymi médiami,

2. poznat etapy historie tlacenych médii vo vyvoji masovej komunikacie,

3. uvedomit si, aku mieru pozornosti od nas vyzaduju tlacené meédia,

4. vnimat fenomén casu (sloboda v urceni Casu) a fenomén priestoru
(sloboda v urceni priestoru) pri konzumovani tlacenych meédii,

5. uvedomit si vyznam tlacenych médii pre zivot 'udi i svoj zivot,

6. dokazat informovat o udalosti na zaklade porozumenia obsahu ¢lanku
v novinach ¢i v ¢asopise.

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: naucit ziaka, aby porozumel
zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi meédiami, uzival ich stranky
pozitivne a vedel sa chranit pred strankami negativnymi.



Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):

1. - 2. vyucovacia hodina

Na splnenie prvych dvoch cielov je urcena prva hodina. Na uvod prvej
vyucovacej hodiny je vhodné, aby ucitel podnietil Ziakov k diskusii o ich
vztahu k tlacenym meédiam, respektive o oblubenosti roznych druhov
printovych meédii u ziakov. UcCitel prinesie niekolko titulov ¢asopisov a novin
a viacero knih (od réoznych autorov iniekolko knih od jedného autora).
Vyucovaciu hodinu moze pedagdg zacat takto: Priniesol som na hodinu
noviny, éasopisy a knihy. Co najradSej d&itate vy? Je vhodné, aby ucitel
ponechal dostato¢ny priestor na vyjadrenie sa ziakov, preco oblubuju nimi
urcené tlacené meédium. Na zaklade ucitelom vedenej diskusie by si ziaci
mali postupne uvedomovat ,priepastny“ rozdiel, ktory existuje medzi
knihami na jednej strane a casopismi ¢i novinami na strane druhej.

V nasledujucej casti by mali ziaci pod vedenim pedagoga postupne prist na
spoloc¢né i rozdielne znaky tlacenych masovych médii.

Prvotnym znakom printovych meédii je nosi¢ — teda papier. (Zdanlivo sa moze
zdat, ze tato informacia je pre ziakov 6smeho roc¢nika trivialna, samozrejma,
ba nepodstatna. Od uvedomenia si tejto charakteristiky sa vSak odvijaju
dalsie vlastnosti odhalujuce dosah avyznam tlaceného meédia.) Vdaka
tomuto znaku tvoria tlacené média samostatnt skupinu v porovnani s
elektronickymi médiami. NemozZno zabudnut ani na on-line c¢asopisy
a noviny: V sucasnej modernej dobe sa vsak noviny daju citat aj inak ako
vytlacené na papieri a kiipené v novinovom stanku. Napriek tomu, Ze tuto
moznost spomenieme, upriamime v celom tomto bloku pozornost na klasické
tlacené média, ktoré su nadalej v naSej krajine nepomerne castejSim
sposobom ziskavania informacii nez on-line ,tlacoviny“.

Aby wucitel zdoraznil rozdiel medzi knihami a ostatnymi tlacenymi
masovokomunikaénymi prostriedkami, obrati pozornost Ziakov na obsah
tlacovin a jeho rozdiely: Aky je podla vas rozdiel v tom, ¢o sa piSe v knihdch
a ¢co v novindach (Gasopisoch)? Kde mozno podla vds ndjst viac fantdzie,
vymyslov ¢i pravdivych informacii? Po diskusii vedenej pedagégom by si mali
ziaci  uvedomit  zakladné obsahové  vlastnosti a charakteristiky
masovokomunikaénych  prostriedkov  (informovanie, fakty, zabava,
objektivita, presviedcanie a pod.) v odliSnosti od kniznych publikacii
(subjektivita autora, pestrost a rozmanitost titulov, monotematickost a pod.).

V dalSej casti prvej vyucovacej hodiny pedagég putavou formou uvedie
historické epochy vyvoja masovej komunikacie. Ziaci by si mali osvojit
postupnost vyvoja I'udskej komunikacie. Ku kazdej z etap by mal mat ucitel
pripravenu nazornu pomoécku (okrem chronologického nakresu vyvoja
Iludskej civilizacie napriklad: epocha znamenia a signalov - obrazky
pravekych lovcov, komunikacia pomocou dymovych znameni; epocha
hovorenia a jazyka - signalov; epocha pisania — reprodukcie prvych typov
pisma /klinové pismo, hieroglyfy; epocha tlace — ukazka reprodukcii prvych
Gutenbergom vytlacenych knih/. Po struc¢nej charakteristike etap je
potrebné vratit sa k etape tlace. Pedagog by mal upozornit najmé na spojitost



vynalezu tlace, vzniku novin a rozvojom gramotnosti: lacna tla¢ bola
dostupna Sirokym vrstvam verejnosti.

Ziaci maju porozmyslat a napisat esej, aky by bol svet dnes, keby
Johann Gutenberg ani nikto iny nebol vynasiel knihtla¢c. Danu tlohu moze
ucitel zadat ziakom podla uvazenia na doma.

Ucitel upriami pozornost ziakov na vyznam v tlace v dejinach lIudstva
a nasledne charakterizuje jej zakladné vlastnosti.

Doélezitymi znakmi tlacenych meédii, ktorym by mali Ziaci porozumiet, je
dosah, periodicita vychadzania a zameranie sa na konkrétne publikum.
Vo vztahu k dosahu ucitel vyzve ziakov: Pozorne si prezrite noviny a ¢asopisy,
ktoré madte pred sebou. Myslite, ze ich mézete kupit v kazdom meste na
Slovensku alebo len v nasom meste (okoli)? Po tom, ako ziaci vyjadria svoje
nazory ucitel objasni delenie printovych médii z hladiska ich distribticie na
urcité plochy nasho tzemia. Ku kazdému typu meédia by mal mat ucitel
pripraveny jeden konkrétny vytlacok.

V nasledujtcej cCasti je potrebné vysvetlit ziakom pojem periodicita a jej
sprievodné znaky. Ziakov mozno upozornit nasledovne: Vsimnite si aj datum
vydania (pripadne oznacenie tyzdennik, mesacnik...) Ucitel vymenuje
a strucne charakterizuje druhy tlacovin podla periodicity a vyzve ziakov, aby
zatriedili do tychto skupin prinesené noviny a ¢asopisy. Dalej by mal
pedagog ziakov wvyzvat ktomu, aby porovnali jednotlivé disla vytlackov
a urcili, ktoré prvky sa opakuju, alebo su identické. Ozrejmi, Ze tieto znaky
(rovnaky nazov, obsahové zameranie, graficka podoba) s podmienkou toho,
aby mohli byt noviny vydavané. Tymto spoésobom sa ziaci naucia
a zapamataju si zakladné znaky periodickych masovych komunikaénych
prostriedkov. Tému budu rozoberat bliz§ie na dalSej hodine.

Porovnanie knih privedie ziakov k poznaniu, Ze iobal a ostatné casti knihy st castou
kreativity jej autora a len zriedkakedy je mozné najst opakujice sa znaky (existuju
samozrejme vynimky najmé u autorov bestsellerov, ktori vyuzivaju urcité rovnaké prvky na
obale knihy ako identifikacny znak, ktory ma zarucit jeho dobra predavanost).

Pedagog upozorni na vyznamnu vlastnost dennikov - aktualnost. St prvym
zdrojom informacii, ktory sa nam rano moéze dostat do rak. Najdeme v nich
skompletizované informacie z predchadzajuceho dna iocakavané udalosti
ysdneska“. Elektronické média su v tomto ohlade o Cosi pruznejSie (no i oni
majul presne stanovené casy vysielania sprav). V poziadavke aktualnosti
poskytovania informacii su najpruznejSie tzv. ,nové elektronické“ alebo
digitalne média.

Na zaver vyucovacej hodiny pedagoég upozorni esSte na jednu vyznamnu
vlastnost tlacenych meédii, ktora ich odliSuje od elektronickych médii, a tou
je miera pozornosti. Vyhodou informacii vytlacenych na papieri je, ze
neplynu v Case a s nam permanentne pritomné k dispozicii. I ked sme pri
Citani vyrusSeni a naSa pozornost je nahle odvedena inam, moézeme sa k textu
vratit neskor (sami urcime kedy) bez toho, aby nam vyznam a podstata
unikla. Pri elektronickych meédiach je tato mozZnost vylucena. K tomuto
poznatku moéze ucitel rozviest diskusiu, ktorou zaroven ukonci vyucovaciu
hodinu: Stalo sa vam niekedy, ze ste citali zaujimavi knihu a zrazu vds



niekto pri tom vyrusil? Alebo ze ste pozerali zaujimavy film a rodic¢ vas zavolal
urobit nejaku pracu? Aky je rozdiel v tom, ked sa o niekolko minut vrdtite ku
knihe a k televizoru?

3. vyucovacia hodina

Posledna vyucovacia hodina tohto tematického celku je venovana naplneniu
poslednych troch cielov. Hodinu modze ucitel zacat otazkou: Kde najradsej
Citate? Mdte svoj oblubeny cas citania (niekto vecer pred zaspanim, iny cez
vikend a podobne)? Po odpovediach ziakov ucitel pripomenie primarnu
vlastnost tlacenych meédii, o ktorej sa hovorilo na prvej hodine — ,informacie
na papieri.“ Ziaci by mali porozumiet tomu, Ze tato vlastnost tlacenych médii
nam dava jedinecnu a neobmedzenu moznost wuzivania tychto meédii
v priestore a Case. Televizia i rozhlas (radio) su v tomto ohlade obmedzujuce.
Je dobré pripomenut, Ze moderné technologie prinasaju moznost
neobmedzeného sledovania televizie ¢i rozhlasu v nami zvolenom Ccase
(internet). Vo vacSine pripadov sme vSak obmedzeni priestorom (pocitac)
a pripade modernych vydobytkov komunikaénych technologii su zas mnohi
z nas obmedzeni financiami. Treba vSak Ziakov upozornit, Ze je len otazkou
casu, kedy sa tieto nevyhody v pripade dostupnosti novych elektronickych
meédii odstrania.

Prave posledna hodina poskytuje priestor, aby ucitel pomohol ZzZiakom
uvedomit si vyznam tlacenych meédii v zivote cloveka. Z historického
hladiska nebyt tlacenych médii, inak by na tom bola gramotnost I'udi, inak
by vyzeral svet vo vojnach, v ktorych Iudia mobilizovali svoje sily na zaklade
¢lankov v novinach. Dnes noviny prinasaju radostné ¢i smutné spravy aj do
tych casti sveta, kde chudoba nedovoli 'udom, aby vlastnili radio ¢i televizor.
Pedagog by mal pripomenut vyznam tlacovin pre kazdého Ziaka. Okrem toho,
Ze prinasaju informacie, kazdy si v nich moéze najst a odlozit z nich prave to,
¢o ho zaujima, ¢o potrebuje. Upevnit tieto informacie moéze ucitel otazkami:
Mate doma odlozeny nejaky vystrizok (Cislo casopisu)? Koho izbu zdobia
plagaty a kto je na nich?

V zavere tohto bloku by mal pedagog ziakom vysvetlit, Ze i oni sami su
castou komunikaéného procesu. Informacie, ktoré sa docitaju, casto
posuvaju dalej kamaratom, rodicom a pod. Ak niekomu chceme podat
spravnu informaciu, je potrebné, aby sme jej dobre porozumeli a tak
sprostredkovali. Inak moze dojst k omylom ¢i dezinformaciam. V zaverecne;j
faze hodiny ucitel Zziakov povzbudi a niektorym Ziakom vyberie text, ktory
najskor v tichosti precitaju. Potom budu ostatnych informovat o udalosti.
V pripade, ze zabudnu na niektory doélezity tidaj, je potrebné ich upozornit
a zdovodnit, preco je udaj (informacia) nevyhnutny k spravnemu
pochopeniu. Zaroven si vS§imaju vzajomné odliSnosti v zachyteni informacii.
Ucitel tak moze poukazat na prvok subjektivity Zurnalistu pri informovani
o udalosti.

Materialno-didaktické prostriedky: noviny, knihy, casopisy,
obrazky, reprodukcie.
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Druhy a typy periodickej tlace

Roc¢nik: 6smy (tercia)

Casova dotacia: 5 vyucovacich hodin

Nadviaznost na iné tematické celky: Charakteristické znaky
tlacenych médii v porovnani s inymi meédiami.

Vychodisko:

Periodicka tla¢ patri v stiCasnosti (napriek svojej miestami vysokej cene,
/ktora zapriCinuje najméa vysoka dan z pridanej hodnoty/k najcastejSim
prostriedkom ziskavania informacii medzi Iudmi. Prispieva k tomu aj
skutocnost, ze nie vzdy ma percipient ¢as ¢i moznost pozriet si pocas dna
televizne spravy, ¢i vypocut rozhlas. Penetracia internetu tiez nie je na velmi
vysokej urovni. Rozdiel je aj vtom, Ze noviny a Casopisy patria medzi
informacné konzervy, ku ktorym sa clovek moze bez vacsSich problémov
vracat, kedykolvek to potrebuje. Na prijimanie sprav tu okrem dostatku
penazi nie je potrebny Ziaden Specialny televizny ¢i iny prijimac. NavySe
mnohé vydavatelstva v suicasnosti v ramci svojich marketingovych a inych
podpornych aktivit rozdavaju ¢i posielaju niektoré svoje tituly do schranok
jednotlivcov ¢i inStitucii uplne zadarmo.

VacSina rodin patri k pravidelnym odberatelom niektorého 2z typov
periodickej tlace, ku ktorej maju samozrejme voIny pristup aj ich deti. Tie by
mali pochopit, Ze periodicka tlac sa deli na tzv. ,bulvarnu® tla¢ a seriézne
tituly a Cco toto rozdelenie nasledne moéze znamenat z hladiska ich
informovanosti.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:
1. rozliSovat medzi zakladnymi titulmi periodickej tlace ¢o do obsahu,

periodicity,
2. kriticky posudzovat kvalitu obsahovej zlozky, vyuzivané vyrazové
prostriedky v bulvarnych tlacenych meédiach v porovnani so

ySerioznymi titulmi,

3. identifikovat prvky bulvarizacie v bulvarnych médiach a v ,serioznej“
tlaci,

4. kriticky posudzovat §tyl informovania v periodickej tlac¢i v zmysle
vierohodnosti informacii.

Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):

1.-2. vyucovacia hodina

V ramci metodickej prace so ziakmi v sulade s 1. uéebnym cielom je
nevyhnutna praca s jednotlivymi tlacenymi titulmi, ktoré sa na slovenskom
trhu nachadzaju. Niektoré by mal so sebou priniest na hodinu samotny
pedagog. Moznost priniest casopisy, ktoré doma citaju, by mali vSak dostat
aj deti. Urcite zabavna vSak bude aj aktivita ziakov, kedy budu musiet



zistovat informacie o vychadzani casopisov aj navsStevou novinovych stankov.
Okrem zadelenia jednotlivych titulov by Ziaci mali vyhladavat rubriky, ktoreé
sa v periodikach casto nachadzaju. Ucitel sonduje, do akej miery dané
rubriky casopisov pre dospelych su zaujimavé i pre ziakov. Kolko ziakov sa
zaujima o spolocenské, politické a kulturne dianie doma ivo svete. Je
celkom pravdepodobné, ze vela ziakov nema zaujem o Citanie serioznych
sprav, o je sposobené aj castym vyuzivanim bulvarnych tlacenych médii. Je
na invencii ucitela, ako v ramci hodin medialnej vychovy vzbudi u ziakov
zaujem o vyuzivanie serioznejSich informacii, ale 1izaujem o celkové
spolocensko-politické dianie na Slovensku ivo svete. V tejto oblasti vidime
prienik ucebnych cielov medialnej vychovy s cielmi obc¢ianskej vychovy.

3.-4. vyucovacia hodina

V ramci splnenia uc¢ebnych cielov ¢é. 2-4 je dodlezita analyza jednotlivych
titulov ,serioznych® a bulvarnych meédii a porovnavanie medzi nimi obsahu
rubrik, tém, sposobu a Stylu informovania. Ziaci by mali pochopit, ze nie
vSetko, ¢o je v novinach musi byt pravda. Ludia castokrat prichadzaju do
styku s bulvarnymi meédiami, ktoré pracuju podla inych principov ako
»seriozne“ noviny a ich hlavnym motivom je predovSetkym financny zisk.
Hoci tieto média maju casto navonok rovnaké rubriky, tie vSak ukryvaju
uplne odlisné témy aj samotné sposoby spracovania.

Ziaci by sa uz vramci tejto témy mali viac zamysfat nad dosledkami
bulvarizacie v médiach, a to: nad nizSou kultirou pisania, ale i Citania,
vytvarania si skresleného obrazu o realite a tiez rozSirenymi prejavmi
neetickosti novinarskej prace.

Ta je evidentna najma v ramci bulvarnych meédii. Neskor sa Ziaci budu viac
zaoberat neetickymi prejavmi v Zurnalistickej praci, no uz v ramci tejto témy
by mali byt schopni ich identifikovat na zaklade konkrétnych pripadov
a toho, ¢o uz poculi.

Téma: ako ochrana sukromia, zakladnych Tudskych prav ¢loveka je tu velmi
ziadana do diskusie so ziakmi. Ucivo v tejto Casti je mozné prepojit s ucivom
etickej vychovy a obc¢ianskej nauky.

Ziaci by mali aj sami odhalit, ze bulvarizacia sa tyka zial uz aj serioznych
meédii s ciefom zvysSit Citanost periodika na ukor kvality.

Ucitel moéze uz vramci tejto témy diskutovat so ziakmi oich konzume
periodickej tlace —ich motivoch. Mali by vysvetlit, preco dané tituly ¢itaju a co
sa z nich vlastne v kone¢nom doésledku chcu dozvediet. Zaujimavé bude tiez
zistit, preco su ochotni si danu tla¢ kupit a ¢o od jej ¢itania ocakavaju.

5. vyucovacia hodina

Posledna hodina by mala patrit hre Ziakov v ramci ktorej maju vypracovat
nacrt vlastnych novin, ¢i ¢asopisu, ¢o je predpriprava na vyrobu vlastného
Cisla. V tejto faze mozu ziaci v skupinach zhotovit aj prvé ¢islo pomocou
vystrizkov z inych novin ¢i casopisov.

Materialno-didaktické prostriedky: noviny, knihy, casopisy, lepidlo,
fixky, papiere.

© Stdatny pedagogicky tstav: Spracovali: PhDr. Viera Kacinovd, Mgr. Julia
Kovdcovd, (Fakulta masmedidlnej komunikdcie UCM, Trnava), jul 2006.



Sprava alebo komentar?

Zurnalistické zanre v tlacenych médiach

Rocnik: 6smy, Sturty (osemroéné gymndzium)

Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Charakteristické znaky
tlacenych médii v porovnani s inymi médiami, Druhy a typy periodickej tlace.

Vychodisko:

Meédia v spravodajstve prinasaju informacie o svete, ktory nas obklopuje.
V globalizac¢nych trendoch a z toho vyplyvajtucej unifikacie ovplyvauju aj nas
zivot. Hranice sa stieraju nielen v geografickom vyzname, ale aj v oblasti
nasSej recepcie medialnych obsahov. Jednoducho, dianie vo svete aj doma
podavané spravodajskou skratkou sa nas tyka nielen vtedy, ked zamerne
sledujeme spravodajstvo (Citame noviny), ale nas atakuje takmer vSade. V
elektronickych médiach su to napriklad uputavky na spravy vysielané medzi
jednotlivymi programovymi blokmi.

Uz deti su konfrontované so spravami o mitvych a zranenych, o nezhodach
medzi predstavitelmi politickych Spic¢iek v podobe osobného osocovania,
v senzacnych odhaleniach bulvarne a bombasticky podanych okrajovych
sprav zo spolocnosti tzv. celebrit. Je potrebné aby sa naucili jednak obranit
sa ignorovanim zavadzajucich a priamo Skodiacich elementov a posilnit ich
schopnost rozliSovat, analyzovat a aj hodnotit spoésob spracovania.

To je jedinou racionalnou cestou ako odolavat zamernej alebo aj krytej
manipulacii médii. Pre dosiahnutie tohto ciela je nevyhnutné poznat
zakladné charakteristiky predovSetkym pozitivneho, tzv. seriozneho pristupu
k spracovaniu informacii. Prvym krokom je poznanie charakteristik
zakladnych novinarskych zanrov: predovSetkym v schopnosti oddelovat
faktickost informacie od jej interpretacie, teda rozliSit spravodajstvo od
komentarov, resp. aj komentativnych prvkov v spravodajstve.

Ciele:
Ziak ma byt schopny:

1. rozliSovat zakladné zZzanre novinarskeho S§tylu podla dominantnych
znakov jednotlivych zanrov.

2. rozoznavat zakladné rozdiely medzi spravodajskym (informativnym)
podanim a interpretaciou — komentovanim.

3. zayjimat vlastny nazor k publikovanym prispevkom v novinach
a dokazat ho vyargumentovat, postavit ho na fakte, protitvrdenim, na
popreti povodného argumentu.

4. rozpoznavat, ze aj sposob medialneho spracovania prejavov moze
ovplyvnit Gi€¢inok podanych faktov, chape, ze spravy a informacie st
nevyhnutné pre uspokojovanie potreby byt informovany, no moézu
ovplyvnit cloveka nielen v pozitivhom poznani, ale aj v negativnych



pohnutkach (tie mozu viest dokonca k napodobovaniu negativnych
¢inov, ak su podané ako hrdinstvo...)
5. vytvorit spravu, resp. dalSie zanre (spravodajsky rozhovor, riport).
Dané ciele su sucastou dlhodobo dosiahnutelnych cielov:
- aktivne vyhladavat vhodné, resp. vyhovujuce média,
- racionalne selektovat z tzv. bulvarnej a serioznej tlace.
- nepodliehat tlaku vacsiny — vyberat si len z bulvarnej tlace,

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Vychodiskovym Studijnym materialom je univerzalna a predovsSetkym tzv.
mienkotvorna tla¢. Su to predovSetkym denniky — ich dominantou by malo
byt spravodajstvo a tiez nazorové stranky. Hoci v poslednych rokoch sa
oslabuje spravodajstvo v dennej tlaci, predovSetkym v celoslovenske;j
posobnosti — predbiehaju ho elektronické média. Vyznamnou z hladiska
spravodajstva sa stava nekomercna (nie reklamno-produktova) lokalna tlac.

Z Casopisov s tyzdennou a dlhSou periodicitou nemozno pri tejto téme
vychadzat — neposkytuje spravodajstvo ani nazorové zanre — jej dominantou
je tzv. story — pribehovo spracované témy, v ktorych sa stieraju zanrove
dominanty.

Téma predpoklada velka ¢asovi investiciu vo vyhladavani vhodného
demonstracného materialu, mozno vSak pouzit pouzité priklady v uc¢ebnom
texte, ako aj pridané v metodickom materialy.

Naro¢né je vyuzitie komentarov z dennej tlace pre deti — v naSich
podmienkach celkom absentuje tla¢ pre starSie deti a mladez univerzalneho
spolocenského zamerania, ktoré reflektuju svet v svojej zloZitosti na trovni
poznania a chapania tejto vekovej kategorie. V priprave treba siahnut aj po
lokalnej tlaci.

Dalsim, ¢oraz rozsirenejsim zdrojom informacii je internet: internetova
zurnalistika, predovSetkym vydania tlacovych titulov v on-line internetovej
verzii (Sme, Pravda, Hospodarske noviny, mnohé tituly casopisov) tiez patria
do sféry Zurnalistiky. Je treba s nimi pracovat a mozu byt aj dostupnejSie
ako klasické tlacené formy.

Prave internetové Sirenie zurnalistickych produktov je priekopnikom
nabiravania niektorych osvedcéenych kritérii, nesmu vSak rezignovat na
zakladné principy Zurnalistiky, zvlast, ak hovorime o spravodajstve: Tou
najzakladnejSou a neodpustitelnou je wverifikacia — overovanie faktov. Musi
byt obsiahnuta v praci Zurnalistu. Ak pracujeme s e-verziami novinarskych
textov periodik, ktoré maju svoje miesto na vSeobecnom trhu s informaciami,
to by malo byt aj zarukou, autoritou zastitenou menom novin, resp. velkého
vydavatelského domu. Internetové blogy je mozné vyuzivat len pri analyze
publicistickych zZanrov, pretoze vyjadruji nazory autorov, nie vylucne
overené informacie. Nevyhnutnou metédou v tejto téme je vzdy na
praktickych ukazkach 2z tlace oboznamit zZiakov so zakladnymi
charakteristikami jednotlivych Zanrov.

DalSou narocnejSou metéodou je analyza textov z hladiska
dodrziavania zanrovych dominant jednotlivych Zzanrov (podla typu spravy
alebo aj redak¢éného uizu je mozné, Ze nie vSetky texty, ktoré su spravami,



obsahuju vsSetky charakteristické mnalezitosti, ale len prevaznu, resp.
dominujucu cast - vtedy hovorime o zanrovych dominantach, ktoré
postacuju na urcenie zakladného zanra).

Titulky nie su osobitne rozoberané v ucebnom texte, su vSak pritazlivou
castou prace s textom: Spravodajské titulky su kratke, vyuzivaju zakladné
slovné druhy. Rozhodne k ich nastrojom nepatri privlastok. Titulok ma byt
informativny (Rezort kultury hlfada kultdrnu pamiatku roka, Japonci si
buduju sukromné protijadrové bunkre), casto pre potrebu udernosti
a presnosti vynechava sloveso (Karikaturisti v Berline — o vystave slovenskych
karikaturistov v Berlin, vynechanie z uspornych grafickych dévodov, aby
nebol titulok kratkej spravy pridlhy) a neraz sa priblizuje k sloganu (alebo
ziskavaju emotivne podfarbenie, typické pre bulvarnu tla¢, napr. Uz zZiadna
dalsia plastika), alebo skiznu do klisé: Vysielame pre vsetkiych, Vivat husle!).

Praca s obrazkami: V spravodajstve su fotografie ojedinelé. Nie su nositelom
faktu, hoci novinarska fotografia nema byt len ilustraciou, ale aj nositelom
urcitej informacie. V danej téme je mozna praca s fotografiou v zanri riport,
aj tu je vsak fotografia skor dokladom okolnosti, resp. ilustracnou hodnotou
dokladujucou autentickost udalosti (v uc¢ebnom texte je prikladom fotografia
k riportu Penzisti strazia Skoldkov na ceste. Skor dokumentacnu hodnotu
ma fotografia — portrét interwieovanej osoby v spravodajskom rozhovore. Aj
tu je skor vynimkou (kvoli rychlosti spracovania textu v procese vyroby
novin, ¢asto sa spravy odovzdavaju telefonicky). Analyza prace s novinarskou
fotografiou je preto skoér témou manipulacie obrazom v médiach.

1. - 2. vyucovacia hodina

Na prvej dvojhodinovej lekcii odporuc¢ame v zmysle splnenia prvych troch
ucebnych cielov na konkrétnych prikladoch demonstrovat Ziakom zakladné
rozliSenie spravodajstva a komentarov.

Ako prva motivaénu ulohu - otazku formou bleskovej Ustnej ankety sa
jednotlivych Ziakov pytame: Co je podla vds najudésim problémom
sucasnosti?

Kratke odpovede ucitelovi naznacia, ¢i deti vnimaju len svoj Zivotny priestor,
alebo aj Sirsi zivotny priestor krajiny, sveta. Z formulacii mozno odhadnut
medialne vplyvy na takto polozeny problém. Zaroven mozno odhadnut, ¢i su
tieto vplyvy z aktualneho diania, alebo ako tzv. globalne problémy Tudstva
(ekologia, terorizmus, vojny...).

Nasledujuce dve motivacné — aktivacné otazky: Stalo sa vam, ze vds niekto
poziadal, aby si mu podal spravu o udalosti alebo o ¢loveku? Ako a komu si
podal spravu? Aku mala formu - bola strucna? (Spravu o nejakej akcii, sutazi,
o uspechu spoluziaka, o nehode?) umoznuju rozvoj kritického myslenia, resp.
aplikacie poznatkov v praktickej ¢innosti ziakov.

Ziaci sa na konkrétnych ukazkach oboznamia so zakladnymi
charakteristikami spravodajstva a komentara. Niekolko rozSirujucich
poznamok k ucebnému textu je uvedenych nizSie.

Rozdiely v praktickej ¢innosti novinarov pri tvorbe spravy a komentara
nerozoberame podrobne, budu predmetom nasledujucej témy Jedna udalost



spracovand réznym sposobom v roznych médidch — vystacime si so struénym
rozliSenim cCasovej narocnosti spracovania spravy a komentara (teda kvoli
tlaku ¢asu uzavierky).

Na doplnenie moézeme uviest, Ze spravodajstvo je zakladny zurnalisticky
zaner, ktory musi zvladnut kazdy adept novinarskeho povolania, preto su
spravodajcami Casto mladi zurnalisti. Komentatori su zreli novinari — na
napisanie komentara nepostacuje ,technické - Stylistické zvladnutie
remesla“, vyzaduje si hlboké poznanie problematiky a prehlbujuce stadium
oblasti, ktoru komentuje (zahrani¢na politika, domaca politika, ekonomika,
atd.).

Sucastou praktickej prace so ziakmi by mala byt praca ss ukazkovym
suborom dennej tlace (rozne tituly, resp. viac vydani toho istého periodika) —
moznost poziadat ziakov, aby priniesli niekolko vytlackov novin z posledného
obdobia, ktoré sa kupuju doma. Na uvod postaci urobit so ziakmi na hodine
Statistiku: kolko sprav prinieslo jedno vydanie konkrétneho titulu
v jednotlivych dnoch tyzdna (pondelok — 7, utorok 6,.. pripadne kolko sprav
priniesli spravodajcovia z domaceho diania, zo zahranicia, z hospodarske;j
sféry...). Kvantitativnhu analyzu mozno urobit aj z nazorovych stran — pocet
komentarov, glos. Podla dispozicii ziakov — ich zvladnutia zakladného
problému ich mozno poziadat, aby podla tematiky analyzovali, ktoré
spravodajské udalosti rozobrala redakcia aj formou komentara.

3. - 4. vyucovacia hodina

Teoriu zakladnych zanrovych charakteristik zaroven aplikujeme na
ukazkach uvedenych v ucebnom texte. Pracu s textom ozZivime tym, Ze
jednotlivé ukazky budu predcitavat Ziaci.

Textovy material by mal byt réznorody, odporucame podla dispozicii
v kolektive vyuzit aj doneseny material z predchadzajucej dvojhodinovky: po
kvantitativnej analyze mobzeme pristupit ku kvalitativnej analyze -
hodnoteniu, ¢i ukazky splnaju kritéria zanrovych dominant, a teda ¢i su
zanrovo spravne zaradené k spravam.

Nevyhneme sa narocnejSej praci s jazykom: odporucame urobit analyzu
kratkych sprav z hladiska vetného rozboru, alebo aspon analyzu titulkov —
Ziaci urcia, ktoré titulky su informativne a ktoré postojové (zavadzajuce,
nesplnajuce zakladné charakteristiky vecnosti).

Spravodajsky rozhovor: v celoploSnej univerzalnej tlaci sa vyskytuje
zriedkavo, odporucame vyhladat v lokalnej tlac¢i. Ziakom zadame tulohu, aby
uviedli tip na kratky rozhovor s osobnostou z ich regionu, ktora by mohla
v dialogu referovat o nejakej udalosti (napr. rozhovor s riaditelom
pripravovanej akcie Beh pre zdravie a pod.). Zdéraznime nutnost pripravy na
rozhovor, hoci ide o kratky spravodajsky zaner. Bolo by veimi vhodné, aby
ziaci realizovali prakticky spravodajsky rozhovor a to priamo v teréne
a s diktafonom v ruke.



Riport: odporucame pracovat s uvedenou ukazkou. Je to nielen presny
vyber, ale svojou tematikou a vekovou vhodnostou ojedinely priklad pre nase
ucely.

V zavere tejto témy pripravime zadanie na aplikaciu poznatkov v prakticke;j
¢innosti ziakov — viac v nametoch nizSie. Vyuzitie tohto bodu na posledne;j
hodine si vyzaduje ochotu ucitela aj ziakov - Casovu dotaciu nad ramec
vyuéovacieho procesu v triede — nutnost navstivit vybrané podujatie. Casova
investicia sa zuroc¢i v motivacii ziakov pre dalSie hodiny medialnej vychovy.

5. - 6. vyucovacia hodina

Pre aplikaciu poznatkov v praktickej Cinnosti ziakov sa predpoklada, ze
navstivia podujatie, ktoré bude ,zozbieranym materialom“ pre tvoriva cCast
zaverecnej Casti tejto témy.

Publicistické zanre na priklade komentara je potrebné opat ziakom priblizit
na prikladoch. Je to velmi narocna téma, ktoru mozno zjednodusSit na
konsStatacie, narocnejSia a ucCinnejSia je praca s ukazkami. Ta vSak
predpoklada urcita vyspelost — zaujem o veci verejné, pretoze komentare su
dominantnym zanrom tzv. vysokej politiky, domacej a zahrani¢nej, c¢o
predpoklada rozhladenost v aktualnom obraze sveta. To neznamena, Zze
mame rezignovat na tazku ulohu: podobne ako v uvode celej témy, moézeme
sa pytat ziakov: Co su podla vds najudcésie problémy ludstva — resp. nasej
spolocensko-politickej situdcie? A preco?

Respektive, mozeme sa pytat, ¢i sa doma (v malom spolocenstve) debatuje
o politike — v sukromnych debatach na zavazné celospolocenské témy sa
kriStalizuji nazory. Nositelom sprav su na to uspodsobené inStitucie —
agentury, redakcie. Usposobenie na nazor ma kazdy jednotlivec vo svojej
hlave... Pozor vSak na plané politikarCenie, tzv. krémové reci. Tu je dolezité
usmernit diskusiu, odhadnut vplyvy okolia a snaha o vecnu argumentaciu
a nou podlozeny nazor.

Narocna je praca s ukazkami — v ucebnom texte nie su ukazky komentarov.
Komentar je viazany na aktualny spolocensky problém, ktory je nutné
vnimat v kontexte jeho vyvoja. Tu je velmi dolezita uloha ucitela — jeho
priprava na podtému komentara a vyhladanie vhodnej demonstracie.

Pre vyspelejsich Ziakov odporucame diskusiu v bode ¢. 4 ucebného textu:
Definicii ¢o je to sprava a novinarska informdcia je vela. V diskusii sa mézete
pokusit rozobrat napriklad aj tuto: "Akdkolvek informdcia v sprdvach je v
prvom rade zaujimavost, v druhom potencidlne vyuzitelna informdcia a v
tretom, najhlbsie, poturdenie o stave sveta." (lvan Vdgner).

Ak zvolime struc¢ny vyklad podtémy komentar a rozhodli sme sa pre
prakticku aplikaciu poznatkov, druhu cast zaverecnej dvojhodinovky
venujeme tvorivej praci v zmysle piateho vyucovacieho ciela.



Aplikacia poznatkov v praktickej cinnosti Ziakov:

Ziaci jednotlivo citaju svoje prispevky podlfa vopred rozdeleného
zadania (sprava, spravodajsky rozhovor, riport, pripadne glosa, fotoreportaz).
Ak mali ziaci v zadani napisat prispevky doma, v triede ich len prezentujeme
a spolocne hodnotime. Pre rozvoj tvorivej atmosféry a mozno aj urcitej
rivality zvolime model, v ktorom napr. traja ziaci — a kazdy samostatne —
napiSe spravu, dalSi traja urobia tri samostatné rozhovory a v prezentacii
(Citanej) porovnavame, kto najlepSie zvladol tvorbu urc¢eného zanra. Mozeme
hodnotit celkové Stylistické a gramatické vykony jednotlivych autorov.
V dalSom hodnoteni diskutujeme o prinosoch jednotlivych zanrov pre
stvarnenie zvoleného podujatia.

Podujatim mozu byt Skolské preteky na kolieskovych korculiach, vystava
drobnochovatelov, koncert zakladnej umeleckej Skoly, vernisaz vystavy prac
amatérskych vytvarnikov a pod.

Tu je vhodné konzultovat pracu v SirSom ramci pedagogickej (resp.
mimoskolskej) ¢innosti Skoly na pedagogickej rade, konzultovat svoje zamery
s organizatormi akcie, pripadne poziadat dobrovolnikov z radov rodicov
o spolupracu pri zabezpeCeni novinarskej prace deti — od zapoziCania
diktafonu, fotoaparatu, az po sprievodny pedagogicky dozor.

Ak sa rozhodneme pre ttto naroénu ulohu, ocenenim detskej novinarske;j
prace by bolo ponuknut vysledky ich prace lokalnym novinam, mestskym
televiziam a rozhlasu, resp. Detskym spravam STV alebo relacii Halabala
Slovenského rozhlasu.

Materialno-didaktické prostriedky:

Periodicka tla¢ (celoslovenska, lokalna). Ak sa rozhodneme pre praktickt
aplikaciu — pisacie potreby, zaznamové zariadenie — diktafon, resp. digitalny
fotoaparat, pocitac s prislusnym softvérom.

Niekol'ko rozSirujiucich poznamok k ucebnym textom pre
pripravu ucitel’a:

1. ZjednodusSené rozliSenie:

Spravodajstvo - neutralne podanie (neosobné) — ak ide o agenturnu
spravu, autorstvo spravy sa spravidla pripisuje agenture, nie konkrétnemu
spravodajcovi. V tlaci sa castejSie vyuziva znacka autora pred plnym menom
spravodajcu (napr. inicialy mena a pod., pre rozliSenie pre redak¢éné potreby,
nie pre potreby Ccitatela). Neraz je prvym redakénym zaradenim mladého
novinara.

Publicistika - subjektivne podanie (osobné), vzdy je podpisané plnym
menom autora, neuplatnuje sa ani znacka autora. Vyzaduje si zrelého
autora.



2. Miesto spravodajstva v sicasnych médiach:

Z dlhodobého sledovania médii sme pozorovali, ze v zavislosti od
rozvoja a rozSirenia vysielania elektronickych meédii (dualny systém
vysielania a narast vysielajucich rozhlasovych a televiznych stanic a
rozvojom internetizacie) sa meni tvar a Struktura tlacenych meédii:

Ustupuje spravodajska zlozka v tlac¢i, pricom elektronické meédia
zaraduju spravodajské bloky v kratkych casovych intervaloch. Z toho
vyplyva, Ze tlacené meédia sotva moézu vyjst ako prvé s oznamenim o nejakej
dolezitej udalosti. Nova sprava je najskor pocuta, preto sa tazisko
novinarskych zanrov v tla¢i presuva na publicistické zanre (a v tlaci sa dalSe;j
posilnuju tzv. servisné strany). Neznamena to vSak, Ze sprava je ako
zakladny novinarsky zaner ohrozena: len jej prvym nosicom sa stali
elektronické meédia.

AvsSak ani v tlaci nie je stratena: jej vyznamnym umiestnenim sa stava
regionalna tlac, alebo regionalne prilohy celoStatnej tlace. CelosStatna tlac
umiestnuje spravy tykajuce sa celej krajiny a tak dominuju predovsSetkym
spravy politické a zahranic¢nopoliticke.

3. Analyza tlace:

Ak mame dostatocnu kapacitu c¢asu, v druhej polovici cCasovej dotacie
venovanej téme Sprava/Komentar moézeme zadat ziakom ulohu, aby jedna
skupina urobila kvantitativhu analyzu spravodajstva v celoStatnom denniku
a v regionalnej tlaci (s kvalifikaciou oblasti, odborov, ktorej sa sprava tyka:
domace spravodajstvo, zahraniCie, ekonomika, S§port, kultura, Skolstvo,
socialne veci a pod.). V diskusii v triede uvazujeme, aké su informacné /
spravodajské dominanty ustrednej a regionalnej tlace a preco.

4. K téme spravodajského rozhovoru:

Tam, kde je uvadzanie otazok pre porozumenie spravodajského rozhovoru
nevyhnutné, tam je aj postavenie novinara v rozhovore vyznamnejSie, nez je
kladenie zakladnych spravodajskych otazok. To je uz vSak narocnejSie
publicistické interview, v ktorom ide o vyjadrenie nazoru, postoja. Blizi sa ku
komentativnym textom. Tu je novinar rovnocennym partnerom v diskusii.
Priprava takého rozhovoru je naroc¢na, vyzaduje si velka pripravu. Ak
napriklad robi rozhovor s umelcom, musi si naStudovat jeho Zivotopis,
poznat jeho dielo, sledovat jeho skorSie vyjadrenia, mat dobré vztahy, aby
suhlasil s rozhovorom prave pre tieto noviny a tohto novinara.

O com moze byt dialogizovana sprava:
a/ o tom, ¢o sa uz stalo

- Nehoda na ceste (novinar sa pyta svedka nehody, ked novinar alebo Stab
pride na miesto po udalosti).

- Dolezité rokovanie "za zatvorenymi dverami" - napriklad schédza odborov,
na ktorej sa dohodnu o vyhlaseni Strajku zdravotnikov. Na takuito schodzu
nemaju pristup novinari, ale po rokovani niekto z pritomnych je povereny
podat informacie (hovorca), alebo je ochotny informovat (prezident odborov,
niekto z pritomnych).

b/ o tom, Co sa stane



- Napriklad rozhovor s riaditelom filmového festivalu, ktory sa coskoro
bude konat v meste. V rozhovore odzneju len fakty, nie nazory riaditela na
filmy, ktoré premietnu a ktoré pri vybere videl). Rovnako dobre by posluzila
aj bezna sprava, ale novinar voli dialogizovanu formu, pretoze:

1. Chce zdoraznit postavenie riaditela, alebo aj upozornit na zmenu
riaditela oproti predchadzajucemu rocniku festivalu. Preto voli priamy,
osobny zdroj informacii. Alebo chce tak novinar zdoraznit blizkost meédia
(redakcie) k usporiadatelom festivalu (napriklad, ked je tato redakcia
medialnym partnerom festivalu).

2. Prva sprava uz bola v novinach uverejnena skor, no pred zaciatkom
opatovne ohlasi bliziacu sa udalost. Budu sa mozno opakovat zakladné
udaje, ale aby novinar nekopiroval predchadzajaci text, voli iny zaner (iny
variant zanru) a formalne spestruje opakované informovanie o jednej
udalosti.

c/ o tom, Co sa prave deje

Informovanie v priebehu deja sa tyka predovSetkym elektronickych
meédii, no moéze to byt aj pripad "pisanej zurnalistiky" v on-line vydani
tlaceného meédia (internetovy portal novin, napr. Sme, Pravda, Hospodarske
noviny a iné internetové spravodajské portaly).

Moze to byt pripad, ked si novinar prizve odbornika (lebo informuje o
privelmi odbornej, i ked atraktivnej téme). Odbornik zasvitene hovori o
prebiehajucej udalosti podla poziadaviek - otazok novinara.

(Situacia v televizii: Rozhovor sa uskutocnuje v popredi prebiehajuce;j
udalosti, alebo sa vysiela "pod obraz" - teda prebieha rozhovor vo zvuku, (na
monitore sa premieta snimana udalost), alebo sa robi prestrih, (chvilu detail
na osoby, chvilu dej udalosti). Tento model ma vSak komentativne prvky.
Priklad: Takouto udalostou je "predvidana', planovana udalost, napriklad
otacanie piateho bratislavského mosta ponad hladinu Dunaja. Alebo prevoz
nadrozmerného nakladu, napriklad lisu pre automobilova fabriku alebo
turbiny pre jadrovu elektraren.

Vyber osobnosti, ktora si novinar vybral na rozhovor je uz urcitym
postojom, lebo intervieovana osobnost (ten, koho sa novinar pyta) ma urcité
postavenie (riaditel, hovorca), ktoré si haji. Povie spravidla len to, ¢o udalosti
alebo jemu prospieva, vyhovuje, ¢o chce zdéraznit. Co mu nevyhovuje, o tom
nehovori (napr. o problémoch v Stabe organizatorov festivalu, o vyhradach
pozvanych hosti vo¢i programu - zaradeniu filmu v nevyhodnom c¢ase a
podobne). Informacia méze byt neuplna alebo skreslena (svedok mal zly
vyhlad, videl nehodu z velkej vzdialenosti, alebo len pocul naraz, nevidel, ¢o
mu predchadzalo, a teda len nevie viac, ako novinar, ktory priSiel po
udalosti, ale predsa bol pri tom, je svedkom, Ze udalost bola skuto¢na v
konkrétnom case).

Informujici ju podava cez svoj pohlad. Je to osobné podanie, ktoreé
moze v sebe ukryvat aj hodnotiace alebo komentativne postoje ale i vlastny
nazor. Moze sa priblizit k zanrom publicistickym.

Z toho vyplyva, ze zaner je urCeny aj zdrojom prvotnej informacie,
odkial, kedy a od koho sa o udalosti dozvieme.

Zdroje informacii:
- Tlacova beseda (oznamenie organizatora o planovanom podujati).



- Priama sprava od aktéra - usporiadatela (vyberie si nas na zaklade vopred
dohodnutom medialnom partnerstve, predchadzajuca spolupraca, okruh
spolupracovnikov z regionov a inStitucii aj z nenovinarskych profesii, osobné
kontakty, vlastné adresare aktivnych skupin).

- Monitoring inych zdrojov (iny informacny kanal vyda prva spravu - napr.
agentura (TASR, SITA), rozhlas, iné tlacové a digitalne média.

Dopliujiace ukazky:
Sprava:

swe

Rozliatu ortut’ dvakrat likvidovali hasic¢i v Bratislave

Bratislava 22. aprila (TASR) - Rozliatu latku, pravdepodobne ortut’, dnes dvakrat likvidovali hasi¢i v bratislavskej Petrzalke.
V aprili ide uz o treti pripad nalezu tejto toxickej latky v husto osidlenej mestskej oblasti.

Okolo 10:30 hod zasahovali bratislavski hasi¢i v priestoroch dvora obytného domu na Zadunajskej ceste. Ortut’ bola
rozptylena na ploche asi desat’ metrov Stvorcovych. Miesto sa pritom nachddza ned’aleko Skolského dvora, kam hasi¢ov
privolali pri naleze ortuti 7. aprila tohto roku.

O tri hodiny neskoér hasici vyrazili do Petrzalky opét’, tentokrat na Rovniankovu ulicu. Za bytovym domom boli na chodniku
na ploche priblizne 10 az 12 m2 rozptylené gul'6¢ky striebristej latky.

Zasahujuci hasi¢i posypali zasiahnuté plochy mletou sirou a odstranili vzniknuti zmes pomocou priemyselného vysavaca.
Zozbierant latku odovzdali po zasahu orgdnom c¢innym v trestnom konani, ktoré sa spominanymi pripadmi budu dalej
zaoberat’.

Pri obidvoch zasahoch bolo spotrebovanych do 10 kilogramov mletej siry. MnozZstvo rozptylenej latky, pravdepodobne ortuti,
sa objemovo odhaduje na 1 az 2 decilitre. Na oba zdsahy nasadil Hasi¢sky a zachranny ttvar Bratislavy 13 hasicov, 3
hasi¢ské vozy a jedno zdravotnicke vozidlo. TASR o tom informovala hovorkyna Hasi¢ského a zachranného ttvaru hlavného
mesta SR Bratislavy Silvia Balazsikova.

[22.4.2006 19:31:00]
http://bratislava.sme.sk

Sprava o vyznamnej spolocenskej udalosti:

Do Strajku sa zapojila aj koSicka Fakultna nemocnica Louisa Pasteura

A Kogice 13. aprila (TASR) - Do $trajku zdravotnikov, iniciovaného Lekarskym odborovym zdruzenim, sa dnes popoludni

B , C Na jej pracovisku na Triede SNP uz vznikol 10-¢lenny $trajkovy vybor. Ako informoval jeho ¢len Tomas Guman,
Strajk sa zacal o 15.30 hod. a zapojilo sa don vySe 1000 z takmer 3000 zamestnancov nemocnice. "St to hlavne lekari zo
vSetkych pracovisk nemocnice, ale sme hrdi na to, Ze pod vyzvu sa podpisali aj zdravotné sestry, farmaceuticki pracovnici,
laboranti a d’alsi," uviedol Guman.

/D Nemocnica zagala Strajkovat’ v Case, ked’ nabehla na vikendovy rezim pred Stvordiiovymi sviatkami, preto sluzba bude
zabezpecena ako cez vikendové dni, povedal Guman. V utorok sa Strajkovy vybor stretne s vedenim na rokovani o
poziadavkach a dohodne, aka formu bude mat Strajk cez pracovné dni. Lekari nevylucili, ze prijimat’ budu len pacientov s
akutnymi diagnézami.

£ Riaditel FNLP Jaroslav Sajty zdoraznil, Ze vedenie re$pektuje Gstavné pravo na $trajk, ale zabezpedi aj Gistavné pravo
pacientov na ochranu zdravia a Zivota. Strajkovy vybor nema informacie, ¥¢ by manaZment $trajkujtcich zastraloval alebo
ich od $trajku odhovaral.

F" Ako uviedli ¢lenovia Strajkového vyboru, ich poziadavky su rovnaké ako ich bratislavskych a dal§ich Strajkujucich
kolegov. Popreli, ze by islo len o vysSie mzdy. Podla nich sa celd zdravotnicka reforma minula i€¢inkom, v systéme nie je
potrebny objem financii a trpia pacienti, lekari a kvalita zdravotnickych sluzieb. Na rozdiel od ministra zdravotnictva Rudolfa
Zajaca si nemyslia, Ze je to len spor zamestnancov a zamestnavatel'ov.




G "Pochybila vlada, ktora opomenula eticky a moralny rozmer reformy a postavila ju len na chladnych cislach,"
poznamenal lekar Ivan Praslicka. Na margo predbezného opatrenia, ktorym sud dnes zastavil Strajk v Bratislave, Praslicka
nevylucil, ze moze ist’ o politickt objednavku na zastraSenie bratislavského iniciatora Strajku.

Copyright © TASR 2006

http://www.sme.sk
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Je to pokracujuca, rozSirena sprava (s prvkami komentovaného
spravodajstva). PrinaSa nové fakty o udalosti (Strajk), o ktorej uz dennik
informoval.

Na tejto sprave si ukazeme, ze je koncipovana ako obratena pyramida
(radi fakty podla doélezitosti). Takto st Casto pisané agenturne spravy (aj tuto
vydala agentura TASR), a v redakcii novin ju moézu rychlo kratit - Skrtali by
odzadu.
Sprava odpoveda na zakladné otazky:

A: Kto, B: Co? C: Kde? D: Kedy?
A dalej: E: Ako? F: Preco?

F: Tato veta je uz postojova, komentativna, je v sprave "nadbytocna".

Nazory /| Komentare / Glosy

Na BudapeSt’ bez tankov

Ani s olivou ratolestou sa na navstevu k susedom nechodi vzdy I'ahko. Novy $¢f slovenskej diplomacie sa na svojej
prvej zahraniénej ceste vo funkcii musel poriadne obracat’. Jan Kubis, ktory ma z ¢ias posobenia v medzinarodnych
organizaciach bohaté skiisenosti z predchadzania konfliktov aj ich urovnavania, si ako prvy ciel’ vybral prave Budapest.
Obvykla Praha pritom mohla byt opit’ prijemnou prechadzkou ruzovou zédhradou. V situacii, ked’ ma nova slovenska koalicia
vazny problém so svojim obrazom vo svete, by to vSak bol asi privel’ky luxus.

Prvé cesta sa v diplomacii vzdy vnima ako vyrazné ustretové gesto. Nemusi ist’ pritom len o potvrdenie
bezobla¢nych vzt'ahov. Obcas sa iou zdoraziuje zdujem nedopustit’ ich zhorsenie.

Kubis iSiel do Budapesti ukazat’ privetiva tvar novej vladnej garnitiry. A mozno ani sam netusil, aké to bude tazka
tloha. Mad’ari si totiZ vel'mi dobre pamataju niekdajSie vladne posobenie SNS i HZDS. Ani po siedmich rokoch nezabudli na
slova Jana Slotu: ,,My p6jdeme do tankoch a p6jdeme a zrovname Budapest'... Nedame ani centimeter §tvorcovy tym hajzlom
mad’arskym."

Mozno sa niekomu na Slovensku zda nespravodlivé, ak dnes takyto stary vyrok kazi imidz novej vlady. Vedmuz,
ktory ho vyriekol, ani nie je ¢lenom vlady, iba predsedom koali¢nej strany... Znepokojenie Mad’arov sa vSak pri troche
empatie d4 pochopit’. Staéi jednoducha predstava: Co keby v budapestianskej vlade sedeli nacionalisti Istvana Csurku,
ktorisa, mimochodom, rovnako ako SNS hlésia k partnerstvu s francuzskym ultrapravic¢iarom Le Penom?

Brazdy, ktoré zostali po Slotovych tankoch, bude treba este dlho uhladzat’. A $éf diplomacie to sam, bez pomoci vlady, asi
sotva zvladne.

Ivan Drabek

idrabek(@pravda.sk
http://dennik.pravda.sk

Futbal zabaval miliardy

Pozrite sa, takto sa zabava a oslavuje nové Nemecko. Skoncila sa najdlhSia futbalova
party v historii. Presne takto si to Nemci nalinkovali. Takto si lestili meno.

Nemecka odmeranost’? Nepohostinnost'? Zabudnite. Sampionat rozprasil stereotypy.
Nemci sa blysli ako presni a spol'ahlivi organizatori aj ako pozorni a srde¢ni hostitelia. Svet sa
k tejto ofenzive pridal. Desattisice Braziléanov, Talianov, Svédov vtrhli do ulic nemeckych
miest ako vel’ka voda a zaplavili ich svojim temperamentom, emdciami, ndrodnymi farbami.

Kazdym vitazstvom Klinsmannovho timu rastlo nemecké sebavedomie. Nik necakal,
7e po uspesnej ceste bude kracat’ takym pevnym a pritazlivym krokom. Z odpisovaného
trénera, priam zradcu, ktory opustil vlast’ a rozlozil si domov na Floride, sa stal vzor
nemeckého uspechu a dokonalosti. Angie, rob to ako Klinsi, poradil dennik Expres kancelarke




Angele Merkelovej, ked’ si odskocila z hl'adiska na zasadnutie vlady.

Nemci priam dokonale vyuzili sviatok v marketingovych planoch. Takyto Spas stoji kopu
penazi. Naklady sa odhadovali na vySe 20 miliard kortin. Nemecko vSak dokaze futbalové
idey spenazit’.

Timy zvladli vel'a dobrych, ale malo vynimoc¢nych zapasov, ktoré zaznamend historia.
Golov ubudlo, ale padli rekordy v ¢ervenych a zltych kartach. Osobnost’ turnaja, Franctz
Zinedine Zidane, si pokazila renom¢ hlipym faulom v poslednych minatach hviezdnej
kariéry.

Organizatori hlasia pozoruhodny fakt: v 64 zapasoch bolo na krasnych Stadionoch 3,37
milidna divdkov. Vypredané! Nezostalo ani jedno miesto vol'né. Na prvy pohl'ad neatraktivny
stiboj Anglicko - Paraguaj sledovalo v Cine 63 miliénov ludi. To je viac ako obyvatelov v
oboch stperiacich krajinach dovedna. Pri obrazovkach presedelo za 31 dni dokopy asi 30
miliard l'udi.

Futbal zviedol na ihrisku d’alsi boj o pritazlivejsiu tvar. Obcas nepresvedcil, ale vSetko
okolo bolo opit’ o nieco dokonalejSie a GizasnejSie.

Michal Zeman,
mzeman@pravda.sk
http://dennik.pravda.sk

Cas na naplnianie vizii

Rada STV sa v¢era dohodla na tom, Ze vol'ba generdlneho riaditel’a bude aZ na jesen. Asponl
navonok sa vsetci zi€astneni tvéria, Ze je vSetko tak, ako by malo byt’. Nie je to vSak pravda.
Richard Rybnicek sa zbalil a zabalil to. A to nie je v poriadku. Rada STV ma namiesto 15 len
10 ¢lenov, lebo predchadzajici parlament sa uz nedokazal dohodnuat” ani na nominantoch.
ESte horSie bude, ze sti¢asny parlament sa vel'mi rychlo dohodne na piatich chybajicich a uz
teraz sa mozeme stavit, ze to budi l'udia s politickym krytim. Pre politikov to tak je v
poriadku, pre televiziu verejnej sluzby (nie politickej sluzticky) to v poriadku byt nemoze.
Zaspali sme digitalizaciu vysielania, nedoriesilo sa financovanie verejnopravnych médii,
Tlacova agentara SR je stale Statna a tlatovy zakon sa Coskoro dozije Styridsiatky.

Krajina, ktora nema medialnu radu vlady, ale len poradny organ ministra kultiry, nema
medialnu stratégiu a politiku. A to tieZ nie je v poriadku. Ale moZno je to dobre...

Este nikdy nebola lepSia poda na to, aby sa na zelenej luke podarilo postavit’ spolo¢né sidlo
verejnopravnej televizie, rozhlasu a tlacovej agentury. ESte nikdy nebol taky tlak na
vyrieSenie digitalizacie. ESte nikdy nebol lepsi €as na uskutocnenie vizii a ich podporu
funkénymi zdkonmi. M4 to iba jeden héacik. Sucasna vldda nesmie opakovat’ chybu svojich
predchodkyn a medialnu politiku si pomylit’ s personalnou politikou v médidch.

Jan Fiile
Autor je publicista

http:/ /dennik.pravda.sk/sk
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Ako vznikaju a distribuuja
sa noviny a casopisy

Roc¢nik: 6smy (tercia)

Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky:

Profesia novindr v réznych druhoch médii (piaty roc. ZS, prima OG),

Zdkladné druhy masmédii a ich spolocensky vyznam., Charakteristické znaky
tlacenych médii v porovnani s inymi médiami, Druhy a typy periodickej tlace,
Prdca redaktora a reportéra v médidch (6smy roé. ZS, tercia OG).

Vychodisko:

V ramci tematického celku maju ziaci ziskat prehlad o procese tvorby
periodickych tlacovin — novin a ¢asopisov: od redigovania - naplanovania a
napisania konkrétneho rukopisu, cez jeho jazykove, Stylistické, vecné
a technické upravy, grafické zalomenie upravenych redakénych materialov
na strany buduceho vytlacku periodika az po zaslanie materialu do tlaciarne
jeho vytlacenie a distribuiciu na predajné miesta priamo k citatelom.

Ciele:

Ziak je schopny:
1. opisat fazy pripravy, tvorby, tlace a distribuicie novin a periodik
2. charakterizovat pracovné Ccinnosti profesii spojenych s pripravou,
tvorbou, tlacou a distribuiciou novin a ¢asopisov

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: naucit ziaka, aby porozumel
zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi médiami, uzival ich stranky
pozitivne a vedel sa chranit pred strankami negativnymi.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

1. - 6. vyucovacia hodina

Ziaci ziskaju prehlad o procese vzniku, tvorby a distribuicii novin a ¢asopisov
najlepSie na zaklade exkurzii do vybranych redakcii novin, casopisov
a tlaciarni. Tu sa ziak stretne s profesionalmi, ktori najlepSie dokazu



nazornym sposobom priblizit cely proces tak, aby ziak ziskal o nom
prehlfad a pochopil ho. Rovnako priamym pozorovanim prdace v prostredi
redakcii periodik je mozné zefektivnit proces ucenia ziakov v ramci tzv.
zazitkového ucenia.

Medzi doplnkové metody prace so ziakmi v ramci klasickych vyucovacich
hodin patri pozeranie naucného filmu s tematikou, resp. usporiadanie besedy
s novinarmi Ci predstavitelmi dalSich profesii patriacich do procesu vzniku,
tvorby a distribucii novin a ¢asopisov.

Ucitelovi odporucame s dostatocnym predstihom kontaktovat vybrané
inStitacie (noviny, Casopisy, tlaciarne) - oddelenia prace s verejnostou alebo
sa obratit na konkrétnych redaktorov priamo a poziadat ich o spolupracu.
ZavereCnymi aktivitami, ktoré by ucitel mal so ziakmi realizovat v ramci
poslednej vyucovacej hodiny a utvrdit sa tak €i ziaci pochopili problematiku
su ulohy v u¢ebnom texte. Zaroven si ziaci tvorivym sposobom otestuju svoju
predstavivost a zmysel pre kreativitu v médiach.

Taziskom je skupinovd prdca zamerana na proces redigovania a rolovd hra,
v ramci ktorej ziaci budu pantomimicky zobrazovat jednotlivé profesie.

Materialno-didaktické prostriedky:
- vytlacky roznych novin a ¢asopisov s obsahom primeranym vekovej

kategorii ziakov, dalej rdzne druhy detskych casopisov, pripadne
Skolskych ¢casopisov, farebné pera alebo fixky, lepidlo, noZznice, papier

© Ing. Silvia Struhdrova a PhDr. Viera Kacinovd, Stdatny pedagogicky ustav v
Bratislave spracovala, januar 2007.



Praca redaktora a reportéra v médiach

Rocénik: 8. roénik; (3 roé. osemrocné gymndzium)
Casova dotacia: 4 vyucdovacie hodiny

Nadvaznost na iné tematické celky: Profesia novindr v réznych

druhoch médii (5. roc¢.; 1. ro¢é. OG); Redaktor a moderdtor v radiu (7. roc.; 2.
roc. OG)

Vychodisko:

O osobe redaktora a o praci redaktora sa ziaci ucili v témach Profesia
novindr v roznych druhoch médii (v 5. rocniku) a Jedna udalost spracovana
roznym sposobom v roznych médidch (8. rocnik). Téma prace redaktora
a reportéra v meédiach je pritomna vlastne vo vSetkych témach, ktoré na
predmete Medialna vychova preberali. Téma Praca redaktora a reportéra
v médiach stavia na doterajSich poznatkoch, prehlbuje problematiku.
RozSirujuca poznatkova rovina ma byt v oblasti pracovnych procesov
novinarskej tvorby individualnej a kolektivnej.

Oboznamit ziakov o procesoch novinarskej tvorby v triede je tilloha naro¢na.
Novinarstvo je atraktivne, no naroéné povolanie, ktoré je cez osoby

| konkrétnych fudi a ich vykonov vnimané v spoloénosti aj rozporuplne.

Ciele: Ziak ma byt schopny:

- charakterizovat napln tvorivej fazy novinarskej prace v réznych typoch
meédii

- zaujat postoj k novinarskej profesii z hladiska jej naroc¢nosti

- analyzovat a hodnotit pracu moderatora a redaktora — reportéra v
televizii

Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):

Casova dotaciu Styroch hodin rozdelime na teoreticku, aktivizacnu a
prakticku analyzu.

I. hodina: Uvod patri spoloénej diskusii v triede. MéZeme zvolit formu
"okruhleho stola" na témy prvych Styroch otazok. Ucitel moze pouzit
tiez metédu brainstormingu. Ziaci sa maju vyjadrit, ako by mal podla
nich vyzerat idealny novinar (popisat jeho charakterové resp.
profesijné vlastnosti.

Zaver debaty ma byt zhrnutim - zovSeobecnenim zakladne;j
charakteristiky novinarskej prace a predpokladov na vykon
novinarskeho povolania.



K OTAZKAM NA ZOPAKOVANIE:
Opakujme z témy Profesia novinara (autorka E. Hradiska):

6. Styri fazy novinarskej tvorby:
Pripravna: novinar vyhlada tému, o ktorej chce informovat. Zozbiera si
informacie. Téma je z oblasti, v ktorej pracuje; téma aktualna, délezita pre
celu spolo¢nost alebo konkrétne skupiny 'udi (Citatelov) a zaujimavé.
Realizacna: novinar spracuva informacie, ktoré ziskal (z réznych zdrojov,
najhodnotnotnejSie su informacie priamo z terénu, z bezprostredného miesta
stvarnovanej udalosti. Urcenie zanra a rozsahu podla dohodnutého
umiestnenia prispevku v novinach (relacii). Autor - novinar tiez doplni dalSie
zdroje, napr. rozhovory a vyjadrenia odbornikov k danej téme, ktoré
zrealizoval priamo alebo telefonicky. Autor zvazuje, ¢i informacia ma byt
doplnena fotografiou alebo grafom, ilustraciou. Pripravi konecnu verziu
prispevku - napiSe c¢lanok, pricom berie do Uvahy zameranie periodika,
charakteristiky citatelov, cComu prisposobi pouzity slovnik, Stylistiku.
Pripraveny ¢lanok odovzda Séfredaktorovi, alebo vediicemu vydania, ktory ho
zaradi na prislusnu stranu v novinach, resp. ak ma pripomienky k obsahu
alebo forme clanku, prediskutuje ich s novinarom.
Technicko-distribuéna: novinar odovzda prispevok do vyroby napr. do
tlaciarne. Prispevok sa stane sucastou novin a ¢asopisov, ktoré sa  Siria
k prijemcom.
faza spatnej viazby (postkomunikacna): novinar reaguje na poskytnuta
spatnu vazbu zo strany Séfredaktora, ¢i ostatnych kolegov. Odpoveda aj na
ohlasy (maily, listy, telefonaty), ktoré dostava na svoj prispevok od c¢itatelov
(odbornikov i neodbornikov).

2. Osobnost novinara — profil idealneho novinara
UspeSny novinar sa vyznacuje viacerymi pozitivnymi vlastnostami.
Patria medzi ne:

poctivost - znamena, Ze sa opiera pri pisani o overené fakty a informacie,
porovnava ich z viacerych pramenov

zvedavost - zaujima ho vSetko nové, nezvycajné

odhodlanie - novinar ma zaujem priniest pre prijemcov aktualne a putavé
informacie, dosledne sleduje ciel, ¢o chce napisat

aktivita — sam vyhladava udalosti a informacie, ktoré sprostredkuje prijemcovi

tvorivost - ziskané informacie sa snazi spracovat tak, aby zaujali prijemcov, aby
obohatili ich duSevny rozhlad

zaujem o ludi - svojimi zurnalistickymi materialmi sa snazi pomoct vyrieSit
problémy Iudi tym, ze na ne poukaze

tazba poznat pravdu - vynaklada usilie na to, aby ziskal informacie, ktoré su
pravdive.

Novinar sa musi stale vzdelavat, to znamena mat prehlad v mnohych témach,
vediet sa dohovorit v cudzich jazykoch, pohotovo najst informacie, napr. na
internete.

Novinar musi byt trpezlivy, t. j. cielavedome vyhladavat informacie, venovat sa
danej téme dlhodobejsie.



Novinar musi mat skutoény zaujem o I'udi, musi ich vediet povzbudit
k odpovediam, stale mat na pamiti, ako dand wudalost (informaciu)
sprostredkuje konkrétnemu prijemcovi.

Novindr nepracuje osamotene, ale v pracovnom time s dalSimi odbornikmi, napr.
v redakcii novin st to jeho kolegovia novinari, fotograf, v rozhlase - zvukdri, reziséri,
hldasatelia, v televizii - moderdtori, ostatni redaktori, technicki pracovnici (zvukdar,
osvetlovac, strihaé, rezisér). Z toho vyplyva, ze by mal vediet vychadzat s inymi
lud’'mi, vediet sa prisposobit charakteru média, v ktorom pracuje a vazit si
vSetkych spolupracovnikov.

II. NOVINARSKA PRACA

Pedagog v suvislosti s ucebnym cielom ¢.1 osvetli ziakom pracovny proces
v redakcii. Na demonsStraciu teodrie z vykladu vyuzije noviny (pre univerzalnu
Struktaru obsahu odporucame zvolit celoploSné mienkotvorné denniky).
Idealnym momentom by bolo prizvanie novinara — redaktora z lokalnych
meédii (tlace, rozhlasu, televizie), najradSej — novinara - spravodajcu,
redaktora spravodajskych rubrik a relacii. Je vhodné opétovne upozornit na
vyznam lokalnej tlace aj osobnou ucastou novinara, lebo ,prominentnych®
novinarov predovSetkym z televiznych spravodajskych a diskusnych relacii
pozname vizualne a aspon v Sotoch moézeme pozorovat niektoré fragmenty
ich prace. ,Lokarkar“ je casto neznamou tvarou aj v mieste svojho
posobenia, ma vSak oceniahodné postavenie v zurnalistickych snazeniach,
napriklad aj v komunitarnych kruhoch.

Pri demonsStracii  tlacovej ukazky zdoraznime len cast novinarskeho
produktu tvoriacu zurnalistické vypovede — inzertné a oddychové, resp. aj
prilohové Casti vynechame.

V ucebnom texte sme zvolili netradicné c¢lenenie novinarskej prace podla
toho, ¢i ju novinari vykonavaju priamo v redakciach alebo mimo nich. V
druhej hodine tejto témy odporucame venovat sa novinarskej praci
vykonavanej priamo v redakciach. Tito novinari ¢asto vykonavaju redakéné
prace, ktoré nie su verejnosti zname, napr. redigovanie rubrik.

Pojem ,redigovanie“ zahtrna cely proces tvorby — od vyberu, cez stvarnenie,

az po sledovanie ucinku novinarskeho prejavu. V uzSom vyzname redakcnej
prace je to apretacia — uprava textu na publikovanie. Oprava vyznamovych,
faktografickych, jazykovych (Stylistickych a gramatickych) chyb a korekcia
autorského pristupu k textu (eliminacia autorského klisé, osobného podania
tam, kde to nie je vhodné a podobne). Redigovat je nevyhnutné aj interview —
hovorovy prejav nie je vhodny na publikovanie v tlaci, treba ho ,ucesat®,
niekedy je nutné preformulovat celé vypovede, aby boli zrozumitelné aj s
odstupom casu a mimo realii, v ktorych sa odohrali a boli zjavné z iného
kontextu.



Novinar si ma po sebe precitat svoj text, ale niekedy ho posiela (odtelefonuje)
spriamo z terénu“ tesne pred redakénou uzavierkou (termin odovzdania
textov ,do novinarskej vyroby“). Ale v redakcii su dalsi kolegovia, ktori Citaju
texty skor, ako sa dostanu ku grafikom na ,zalomenie“ (teda rozvrhnutie
clankov na stranu). Text teda prejde pozornymi ocami veduceho redaktora,
jazykového redaktora, veduceho vydania, editora, alebo aj Séfredaktora.

7. vyucovacia hodina:

Ziaci su teoreticky oboznameni s procesom novinarskej prace v reakcii,
predovsSetkym s fazou redigovania. Na druhej hodine skonfrontujeme
pracu redaktora podla svedectva redaktorky zahrani¢ného oddelenia
mienkotvorného dennika - text nechame predcitat pred kolektivom
triedy jednym ziakom. Cita prva cast prispevku D. Balazovej — je
publikovany ako priloha ucebného textu. Potom wucitel ,preberie®
ponuknutu tabulku novinarskych profesii vykonavanych priamo
v redakciach. Tabulka je =zostru¢nenym prehladom cinnosti,
zjednodusujuco si vSima aj odraz prace novinara vo vnimani
verejnosti.

V dalSej casti hodiny ponukneme rozhovor s moderatorkou as
moderatorom televizneho spravodajstva —su sucastou ucebného textu
(mo6zeme pouzit nejaky iny, ktory sa v aktualnom case objavil v tlaci
alebo na internete). Ponukany prispevok vSak akcentuje potrebu
vzdelavania sa novinarov aj po skonceni Studia. Neustale rozsirovanie
obzoru novinara sa nema obmedzit len na to, ¢o ,prinesie den“, ale ma
byt cielené a cielavedomé. V pripade redaktora TV markiza Patrika
Hermana by ziaci mali blizSie spoznat naroc¢nost profesie redaktora
spravodajstva a diskutovat o hraniciach vykonu profesie ako je
ochrana vlastného zdravia, pravo na rodinny a sukromny zivot, ktoré
by nemali byt kvoli praci zanedbavané.

V diskusii vyuzijeme ponuknuté otazky k rozhovorom. Sleduje sa
splnenie 2. a 3. ucebného ciela.

Novinarske profesie vykonavané mimo redakcie su rozclenené na tzv.
externych redaktorov, ktorych praca sa neliSi od internych novinarov,
len nemusi obsahovat niektoré fazy novinarskej prace - preto je
popisana strucne.

Praca novinarov v poziciach hovorcov sa liSi vyznamnejSie. Napokon,
neraz su hovorcami aj taki pracovnici, ktori nemali redakénu prax vo
vyznamnych periodikach, inokedy su to byvali Spickovi novinari
(predovsetkym hovorcovia Statnych cinitelov). Hovorcov ma dnes kazdy
vacsi i mensi ,,podnik®, ¢i uz je to fabrika, Statna ustanovizen, dokonca
i menSie firmy a organizacie tretieho sektora a obcianske iniciativy. Ak
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je Casova a zaujmova kapacita ziakov dostatocna, moézeme vyuzit aj
glosu byvalého hovorcu prezidenta (publikovanu v casopise
Slovenského syndikatu novinarov) o postaveni a ,mieste“ hovorcov.
Glosa si vyzaduje nasledny rozbor s pedagogom.

Zaver hodiny moézeme ramcovat opét zrkadlom dna redaktorky
zahrani¢ného oddelenia — o jej praci v teréne — na summite v Bruseli.
,Bodku“ za tymto obrazom nech si v individualnom rozmysSlani o
novinarskej profesii ,odnesie ziak domov vo vlastnej hlave“. - Mozeme
ziakom ponuknut body, o ktoré sa moézu opriet pri konfrontacii tejto
vypovede (nasli ste v podani D. Balazovej tieto aspekty?):

- zaujem o l'udi a dianie

- tuzbu poznat pravdu

- charakterové vlastnosti — prejavujuce sa snahou po objektivnosti

- tvorivost — dolezité pre spracovanie témy

- komunikativnost - dolezita pre nadvazovanie rozhovorov

- empatia— schopnost vzit sa do pocitov inych

- odolnost voc¢i zatazi, najma psychickej i inej

- prisposobivost — na striedajuce sa prostredia, v ktorych pracuje, ako
aj na roznorodost 'udi, s ktorymi pracuje.

Kratka reflexia (diskusia) domacich uvazovani — ako sme popisali
vySSie, moze byt vstupnym ,naladenim sa“ na narocnu analyticku
pracu, ktora ponukneme detom v nasledujucich dvoch hodinach.

3. a 4. vyucovacia hodina:

Su venované praktickej analyze novinarskych produktov - vACSmi
zameranej na formalne aspekty jednotlivych  novinarskych
Specializacii, nez na obsahovo-tematicku analyzu.

Vyzaduje si to domacu pripravu pedagoga, resp. domace pripravy
ziakov, podla technickych moznosti nahravania si relacii a vzajomnej
dohody. Formy a metody prace su obsiahnuté v samotnych zadaniach
uloh, ktoré tvoria napln zaverecnych dvoch hodin tejto témy. V
teoretickych vychodiskach sa treba opriet o nadobudnuté vedomosti z
témy Jedna udalost spracovana réznym spoésobom v réznych médiach.

Odporucam ulohy rozdelit a kazdej skupinke zadat len jednu zo
suboru tychto otazok — uloh. Pri prednese jej vysledkov sa ,vysklada“
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obraz celej ulohy a bude to dynamickejSie — Ziaci si vyskuSaju delbu
prace v ,tvorivom“ kolektive, a tiez cibrenie si schopnosti pocuvat
druhého, prijimat jeho argumenty, alebo byt voci nim kriticky, ak majua
argumenty iné.

Materialno-didaktické prostriedky:

- tlacené meédia, televizny a rozhlasovy prijimac, nahravacie zariadenie, PC s
internetom

Literatura

1. TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Sofa, 1999, 2003

2. BURTON, G.-JIRAK, J.: Uvod so studia médii. Praha: Barrister&Principal,
2001

3. KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995

4. MALCOM F. Mallette: Prirucka pro novinare stredni a vychodni Evropy. Praha:
Lidové noviny, 1993

5. RANKOV, P.: Masovd komunikdcia -masmédid a informacna spolocénost. Levice
: L.C.A. Publishers Group, 2002

6. SKVARENINOVA, O.: Recovd komunikdcia. Bratislava : SPN, 2004

7. llustra¢né obrazky ClipArt na lokalite Microsoft Office Online

© Statny pedagogicky tustav: Spracovala Mgr. Lubica Suballyovd, PhD.
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Legislativny ramec médii. Etické zasady
novinarskej prace

Roc¢nik: 6smy (tercia)

Casova dotacia: 7 vyucovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Profesia novindr v réznych
druhoch médii, (5. roc., 1. ro¢. OG), Druhy programov pre deti a mldadez
v televizii (5. roc., 1. ro¢. OG), Filmovy kritik., Re¢ filmu, (6. roc., 1. roc., OG),
Hudobné videoklipy a prezentované hodnoty, (7. roc., 2. roc., OG), Reality TV,
(9. roc., 4. roc. OG).

Vychodisko:

V naSich meédiach sa coraz CastejsSie vyskytuju prvky, ktoré nekoreSponduju
s etickymi  pravidlami Zurnalistickej prace, niektoré su dokonca
protizakonné. Dokumentuju to rozne sudne procesy verejne ¢innych osob ¢i
inStitucii s médiami, ktoré nezriedka koncia ich vitazstvom, ale tiez mnozstvo
staznosti, ktoré dostavaju inStitucie ,straziace“ dodrziavanie etickych
pravidiel v medialnej sfére.

Média vo svojich vystupoch ¢asto mnereSpektuju prava jedincov o ktorych
informuju, najma: prava na ochranu osobnosti ¢loveka, jeho cti a l'udskej
dostojnosti, ako aj sukromia a intimity. V ramci tohto tematického celku by
malo byt podnecované ziacke kritické myslenie v zmysle rozvoja schopnosti
posudzovat etickost medialnych obsahov podla kritérii a tiez podnecovanie
ich aktivity, aby postupne automaticky dokazali nadviazat kontakt s
regulacnym organom v oblasti dodrziavania novinarskej etiky a zapajat sa
tak do verejného Zivota ako aktivni obcania.

Ciele: Ziak:

1. pozna etické a neetické formy spravania novinarov

2. dokaze rozliSovat medzi etickymi a neetickymi medialnymi obsahmi v
meédiach

3. kriticky hodnoti tvorbu novinarskych prispevkov podla etickych
kritérii

4. dokaze sformulovat ohlas na ¢lanok s neetickym obsahom a nadviazat
kontakt s regulacnym organom v oblasti dodrziavania novinarskej
etiky

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

1.-2. vyucovacia hodina

V sulade s prvgm, druhym a tretim ucebnym cielom odporucame uviest ziakov
do problematiky tulohou v ucebnom texte, kde ziaci musia zhodnotit
zverejneny c¢lanok v bulvarnom denniku. Uloha predstavuje vychodisko,
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ktora jednak mapuje uroven ziackych vstupnych schopnosti kriticky
hodnotit clanky podla etickych kritérii a jednak demonsStruje casto sa
vyskytujuce porusovanie prav ¢cloveka v médiach.

Ziak by mal byt vzapati strucne oboznameny so zakladnymi zasadami
zurnalistickej prace, ukotvenymi v zakonoch i v kodexoch novinarskej etiky
postupne v oblasti tlacenych a audiovizualnych meédii. Je dobré upozornit
ziakov, ze rovnaké pravidla platia aj pre nové elektronické média — internet,
Ziaci sa nimi budu zaoberat vo vy§Som rocniku.

Ziaci si mozu uvedené etické kodexy pripadne najst aj v uplnom zneni na
internete, no nie je to nevyhnutné. Délezité je, aby poznali zakladné etické
kritéria zurnalistickej prace a zakladné prava cloveka s tym suvisiace.

Ucitel umozni ziakom pochopit vybrané zakladné Iudské prava metodou
breinstormingu. Je dolezité tiez, aby ucitel konkretizoval jednotlivé prava
Cloveka a priklady ich porusSovania zo strany meédii. Pritom vybera priklady,
ktoré by ziakom prava ozrejmili a boli aj primerané veku a citovému
prezivaniu ziakov. U¢itel by mal poznat medialnej zazitky deti v tejto
oblasti a vyhybat sa krajnym, necitlivym prikladom v danych oblastiach
- najma co sa tyka problematiky nasilia a poruSovania prava ¢loveka na
ochranu jeho intimity - témy sexuality.

Co znamend dodrziavanie a o poruSovanie prava na ochranu osobnosti
cloveka, obcianskej cti a ludskej dostojnosti, prava na sukromie a
ochranu intimity, prava na ochranu svojho mena?

Neopravnenym zasahom do osobnosti ¢loveka, jej cti je napr. ked ini udia ¢i
inStiticie rozSiruju o nom nepravdivé tvrdenia (o mravnom profile,
charakterovych vlastnostiach, nazoroch, spravani) alebo pravdu o nom
skresluju, znevazuju ho.

Pravo cloveka tykajuce sa sukromia znamena, ze ma pravo na utajenie
skuto¢nosti osobnej povahy (napr. ze zije v neusporiadanom manzelstve,
podrobil sa alkoholickému lieceniu). Tvrdenia osobnostného sukromia nie je
nikto opravneny rozsirovat aj keby to bola pravda. Hoci v pripade osob
verejného zaujmu je zuzeny ich priestor osobnej intimnej sféry, znizena
ochrana ich osobnostnych prav, prav na sukromie neznamena to, ze média
maju vSetko dovolené. Najma co sa tyka spdésobu informovania: vyrabanie
Skandalov, pikantnosti, ktoré nezriedka nekoreSponduju s pravdou.

Niekedy byva ospravedlnované zverejnovanie informacii tzv. verejnym
zaujmom najmé u udi, ktori su verejne ¢inni a pdésobia na verejnosti vo sfére
politiky, hospodarstva, kultury, Sportu....Tieto osoby su sice opravnene
vystavené prisnejSej kontrole verejnosti, platia na ne prisnejSie pravidla,
avSak to neznamena, ze su ospravedlnené neopravnené zasahy do ich
sukromia, ¢i ohrozenie osobnej cti zo strany meédii. Suvisi to tiez
s reSpektovanim dobrého vkusu zo strany médii. To bolo poruSené aj
v pripade zverejnenia ¢lanku o obliekani sa S. Skrucaného (uvedeného
v uCebnom texte s titulkom Nema na oblek?) v bulvarnom denniku Plus
jeden den. Styl prezentacie a vyuzité jazykové prostriedky boli neprimerané
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a voci hercovi urazlivé. Okrem toho iSlo o banalnu tému, zverejnenu v duchu
najst si tému a nafuknut ju za kazdu cenu. Takychto a podobnych prikladov
vSak moézeme najst v nasSich médiach neurekom.

Cielom je, aby sa ziaci naucili vnimat takéto spravy ako nevhodné, druhym
ublizujuce, ubijajuce Citatelsky vkus a Skodiace samotnému renomé
zurnalistickej prace.

To ze spravy, ktoré nekoreSponduju so zurnalistickou pracou su niecim
nezelanym, dokumentuju aj snahy samotnych zurnalistov, ktori si vytvaraju
tzv. samoregulacné organy. Tieto (napr. Tlacova rada, Rada pre reklamu)
maju vlastné kodexy, ktorych dodrziavanie je pre zurnalistov, média
moralnou povinnostou, hoci nemoézu byt sankcionovani alebo inak pravne
postihnutelni. Iné je to v pripade regulacnych organov, ktorym je u nas Rada
pre vysielanie a retransmisiu. Ten na zaklade zakona moéze sankcionovat
a udelovat pokuty. Postihnuta osoba sa vSak moze obratit priamo na sud.

Ziaci maju aj za pomoci internetu alebo inych médii hfadat priklady reakcii
postihnutych na neetické prejavy v médiach a spolocne diskutovat
o probléme. Mézu sa tiez snazit problém demonstrovat. Pomocou rolovych
hier sa mézu pokusit vzit do role novindara, ktory sa bude snazit obhajovat
svoje sprdvanie, ale tiez postihnutého (verejne znamej osobnosti) a pokusit sa
vydiskutovat si problém. Vysledkom by mohlo byt priznanie si chyby zo
strany novindra a verejné ospravedlnenie.

Ziaci by takto mali pochopit aké je idealne rieSenie problému, hoci v praxi to
byva omnoho komplikovanejSie. Typické je, ze média a najmé bulvarne si
chybu nepriznaju a nereaguju, az pokial nie su donutené (napr. zaplatit
pokutu ¢i ospravedlnit sa na zaklade sudneho rozhodnutia).

Niekedy sa prava novinarov na kritiku davaju do suvislosti s pravom na
slobodu prejavu. I tu vSak existuju obmedzenia — v zmysle toto pravo sa
konc¢i tam, kde sa zacinaju poruSovat dalSie prava (uz spominané pravo na
ochranu Tudskej dostojnosti, sukromia, intimity ¢loveka, ochranu osobnej cti
a dobrého mena).

Ziak ma tiez za pomoci ulohy v ucebnici byt schopny v sulade s ciefom ¢.2
rozliSovat medzi opravnenou kritikou (aj spravania verejne ¢innych osob)
a neopravnenym zasahom do sukromia osob.

Ziaci mézu diskutovat o nastolenom probléme: dodrziavanie zZurnalistickej
etiky (prdava na sukromie 0os6b) a verejnom zdujme (zniZend ochrana stikromia
u verejne cinnych osoéb), resp. prave novinara na slobodu prejavu. Kde su
podla nich hranice? Problém moézu rieSit v skupinkach.

3-5 hodina

Neetické prejavy novinarov su typické najma pre bulvarne média, no
nevyhnu sa im ani tzv. seriozne média.

Tykaju sa najma  oblasti tak ako st uvedené v zakone o vysielani
a retransmisii, v etickom Zurnalistickom kodexe i v kodexe reklamy:

- neprimerany vyskyt nasilia: uverejnovanie nestastia a drsnych scén
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- verejné prezentovanie nahoty: zasah do intimity ¢loveka (u 'udi sa
zvySuje pocit vSednosti a lahostajnosti voci ludskému telu, znizuje sa
potreba prirodzeného studu a ochrany intimity ¢cloveka)

- porusovanie prava cloveka na sukromie- prinasaju sa spravy zo
Soubiznisu a zo sukromia slovenskych i zahrani¢nych celebrit, do
ktorého média neprimerane zasahuju.

U ziakov sa ma postupne na zaklade konkrétnych prikladov aj z ucebnice
(v sulade s tretim ucebnym cielom) rozvijat schopnost kriticky hodnotit
tvorbu novinarskych prispevkov podla etickych kritérii.

Ziaci sa s pomocou prikladov =z ucebnice maju oboznamit s ¢innostou
inStitucii posobiacich u nas v oblasti regulacie televizneho a rozhlasového
vysielania - Rady pre vysielanie a retransmisiu a samoregula¢nych organov.
Ako pomoécku uvadzame blizSie charakteristiky institacii. DalSie su
zverejnené na ich internetovych strankach.

Rada pre vysielanie a retransmisiu

Je to inStitucia, ktora zo zakona vykonava Statnu regulaciu v oblasti
televizneho a rozhlasového vysielania a retransmisie.

Ochrana Iudskej dostojnosti, Iudskosti a maloletych pred nevhodnymi
obsahmi v televiznom a rozhlasovom vysielani si vyznamnou sucastou
regulacie vysielania patriacej do posobnosti Rady.

w» inStiticia sleduje a kontroluje obsah televizneho a rozhlasového
vysielania podla zakona ¢.308/2000 o vysielani a retransmisii
(Specialna kapitola o ochrane maloletych pred nevhodnymi obsahmi v
televiznom a rozhlasovom vysielani, ochrane 'udskej déstojnosti)

o zaobera sa staznostami na porusSenie zakona tykajuce sa televizneho ¢i
rozhlasového vysielania, reklamy v tychto médiach
<> ak zisti na zaklade vlastného sledovania alebo podnetov ¢i staznosti

divakov, posluchacov, roznych institacii, zdruzeni, poruSenie zakona,
udeli sankcie a finan¢né pokuty pre média, ktoré v niektorom z bodov
porusili zakon

<> v pripade dorucenia podania sa posudi obsah podania a vyziada sa
zaznam vysielania alebo programu od vysielatela spolu s pisomnym
vyjadrenim k predmetu podania.

Specialnou kapitolou je tu ochrana maloletych pred nevhodnymi obsahmi
v televizii. Ziaci sa s nou oboznamili uz v predchadzajucich ro¢nikoch. Na
tejto hodine je potrebné problematiku prehibit.

Problematika je zakotvena aj v Zakone ¢.308/2000 o vysielani
a retransmisii.

Paragraf 19 urcuje ochranu ludskej dostojnosti a zakladné prava a slobody a
tiez kritérium vhodnosti, pripustnosti televiznych programov.

Paragraf 20 vymedzuje kritéria ochrany maloletych do 18 roku. Je dolezite,
aby ziaci pochopili, Zze aj oni patria do tejto skupiny, Cize pre nich platia
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ustanovenia. Na druhej strane aj pomocou prikladu a tlohy v
ucebnom texte by mali prist na to, Ze v televiziach casto byvaju zle
oznacené programy. Je to sposobené velakrat aj kalkulaciou televizii, ktoré
chcu takto program spristupnit vacSiemu okruhu divakov aj za cenu
nereSpektovania ochrany maloletych.

§19
Ochrana ludskej dostojnosti a ludskosti

(1) Programova sluzba a vsetky jej zlozky nesmi spésobom svojho spracovania a svojim
obsahom zasahovat do I'udskej dostojnosti a zakladnych prav a slobod inych.

(2)Programova sluzba a vsetky jej zlozky nesmu

a) propagovat nasilie a otvorenou alebo skrytou formou podnecovat nenavist na zaklade
pohlavia, rasy, farby pleti, jazyka, viery a nabozenstva, politického ¢i iného zmyslania,
narodného alebo socidlneho pévodu, prislusnosti k narodnosti alebo k etnickej skupine,

b) do ponuk programov zahfnat vymatky z diel, ktoré znazornuja pouzivanie strelnych zbrani,
devastacie zivotného prostredia a zabery, ktoré by mohli navodit dojem skrytej formy
propagacie alkoholizmu, fajéenia a pouzivania omamnych latok, jedov...

¢) propagovat vojnu alebo opisovat kruté alebo inak neludské konanie spésobom, ktory je ich
nevhodnym zl'ahéovanim, ospravedlnovanim alebo schvalovanim,

d) bezd6vodne zobrazovat scény realneho nasilia, kde sa nenélezitou formou zdoraznuje
skutocny priebeh umierania alebo sa zobrazuja osoby vystavované fyzickému ¢i psychickému
utrpeniu sposobom, ktory sa povazuje za neopravneny zasah do I'ndskej dostojnosti; plati to
aj vtedy, ak dotknuté osoby s takym zobrazenim sthlasili,

e) otvorene alebo skrytou formou propagovat alkoholizmus, fajéenie, uzivanie omamnych
latok, jedov... alebo zl'ahcovat nasledky uzivania uvedenych latok.

§20
Ochrana maloletych

(1) Vysielatel je povinny zabezpecit, aby sa nevysielali programy alebo iné zlozky programove;j
sluzby, ktoré mézu narusit fyzicky, psychicky alebo moralny vyvin maloletych, najma také,
ktoré obsahuj pornografiu alebo hrubé, neod6vodnené nésilie.

(3) Programy alebo iné zlozky programovej sluzby, ktoré by mohli ohrozit fyzicky, psychicky
alebo moréalny vyvin maloletych alebo narusit ich dusevné zdravie a emocionéalny stav, sa
nesmd vysielat v ¢ase od 6.00 h do 22.00 h.

(4) Pri zaradovani jednotlivych programov do vysielania je vysielatel televiznej programove;j
sluzby povinny zohl'adnovat vekovii vhodnost programov a inych zloZiek programovej sluzby
pre maloletych.

(5) Na zaklade Kklasifikacie programov podla vekovej vhodnosti je vysielatel televiznej
programovej sluzby povinny zaviest a uplatiovat jednotny systém oznacovania programov
adresovany rodicom a vychovavatelom maloletych, informujaci o vhodnosti programov pre
vekové skupiny maloletych do 7, 12 a 18 rokov.

(In Zakon ¢. 308/2000 Z.Z. 7o 14. septembra 2000 o vysielani a retransmisii.

% vrcholny organ Asociacie na ochranu novinarskej etiky (zalozena
Slovenskym syndikatom novinarov a Zdruzenim vydavatelov periodickej
tlace Slovenska)
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% inStitacia ma podporovat a ochranovat pravo verejnosti na pravdiveé,
overené informacie a dohliadat na dodrziavanie etickych zasad
novinarskej prace

¢ zaobera sa staznostami obcanov i inStiticiami na porusenie zasad
novinarskej etiky v tlacenych médiach

“* jej ustanovenia nemaju pre novinarov zavazny charakter, ide vSak

o otazku profesionalnej cti novinarov a dobrého mena periodik aby ich

dodrzali

staznost musi byt podana pisomne (listom alebo faxom)

prilohou staznosti je kopia alebo original, ktory je predmetom ziadosti

opodstatnena staznost je odoslana prislusnému periodiku, aby sa k nej

vyjadril, odporuca mu preskumat predmet staznosti a v pripade zistenia
uviest porusenie na spravnu mieru (do 30 dni ma informovat radu)

» rada rozhoduje (rokuje) o staznosti, pri opodstatnenej ziadosti rada
vyslovuje:

1) upozornenie (varovanie)
2) znepokojenie (vazne znepokojenie)
3) pokarhanie

» o vysledku Rada informuje pisatela staznosti i médium (redaktora,
Séfredaktora periodika, vydavatela)

% vysledok sa zverejni (napr. vo vyrocnej sprave Rady, periodiku)

4

7/
*

7/
X

>

K/
*

L)

X3

7/

e

Na rozSirenie témy sa mozu zZiaci zaoberat aj dodrziavanim etickosti v ramci
reklamy. Tato tému vSak ziaci budu rozoberat vo vysSich ro¢nikoch.

Reklama

Zakon ¢.147/2001 Z. z o reklame _v zneni neskorsSich predpisovz 5.4. 2001
uvadza v ramci vSeobecnych poziadaviek na reklamu aj jej etické pravidla.

V § 3 bode 2 sa uvadza, ze reklama nesmie byt klamliva, v bode 4 c), ze
nesmie obsahovat cokolvek ¢o znevazuje Tudsku doéstojnost, uraza
narodnostné alebo nabozenské citenie, ako aj akukolvek diskriminaciu na
zaklade pohlavia, rasy a socialneho povodu, d) propagovat nasilie,
vandalizmus alebo vulgarnost a navadzat na protipravne konanie alebo
vyjadrovat s nim suhlas, prezentovat nahotu tela pohorsujucim spoésobom.
Tiez v oblasti reklamy posobi samoregulac¢ny organ.

Rada pre reklamu

% nezavislé zdruzenie reklamnych tvorcov (zadavatelia reklamy,
reklamné agentury, klienti)

% ich spoloénym zaujmom je dodrziavanie pravidiel, strazit dobré meno
reklamy, (prijali Eticky kédex — pravidla reklamnej praxe)

% zaobera sa stazZnostami na neeticku reklamu

% ak arbitrazna komisia rozhodne o nesulade reklamy (na ktoru je

podana staznost|) s Kodexom, zavazuju sa reklamni tvorcovia Rady

zamedzit dalSie Sirenie reklamy a zasadit sa o to, aby dalsi reklamni

tvorcovia reSpektovali toto rozhodnutie
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X/
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aj tu podobne ako v predchadzajucom priklade sa musi k staznosti
vyjadrit zadavatel reklamy (firma, ktora pouziva reklamu na
propagaciu vyrobku)

ziadosti je mozné posielat priamo meilom (zo stranky Rady)

rada informuje o vysledku aj ziadatela aj zadavatela reklamy

ukazka z kodexu: ,,Reklama nesmie obsahovat také tvrdenia a vizudlne
prezentdcie, ktoré by poruSovali hrubym spdésobom vseobecné normy
slusnosti a mravnosti. PredovSetkym prezentdacia ludského tela musi
byt uskutocnend s plngm zvdzenim jej uvplyvu na vSetky typy
spotrebitelov. Porusenie Kédexu sa posudzuje s ohladom na celkovy
kontext, vztah reklamy k produktu, zvolenu cielovi skupinu a pouzité
média. (1.1)

% ,Reklama nesmie propagovat nadmierne podliehanie sexuality tym, ze
zobrazuje sexudlne stimuly, poddajnost, nahotu alebo c¢iastocnu nahotu
ludského tela nevhodnym spésobom a nesmie bez opravneného dévodu
prezentovat produkt ako vhodny prostriedok na odstranenie sexudlnych

zabran (3.6)
In. http:/ /www.rpr.sk/Docs/Zakony/147-2001.pdf

7/
X

L)

7/ X/
LX IR X4

Groésslingova 45, 811 09 Bratislava,
Adresa: Slovenska republika

Telefon: +421 (2) 592 76 291
Fax: +421 (2) 592 76 311

E-Mail: rpr@rpr.sk

Web: WWW.rpr.sk

So ziakmi je vhodné rozobrat pomocou metod kritického myslenia problém:
Preco média nedodrziavaju zdkony, preco st ochotné ¢asto zaplatit pokuty? Je
vySka tychto pokut adekvatna? Ako rieSit cely problém, aby sa zamedzilo
neetickym prikladom v médidch?

Ziaci maju tiez byt schopni porozumiet aké su obmedzenia samoregulacnych
organov, ktorych rozhodnutia maju sice moralny rozmer, avSak nezavazujua.
Rovnako je problémom, Ze ani Statna regulacia nie je v suicasnosti dost silna,
aby zabranila porusSovaniu etiky v médiach. Média velakrat kalkuluju,
zverejnia problematicky obsah a rataju s postihom, pretoze ten je omnoho
nizsi ako zisky.

Opéat formou problémovej tilohy sa ziaci maju pokusit rieSit dany problém.
RieSsenim, ku ktorému ucitel’ m6ze ziakov podnietit na zaver je vacsia
vychova zZurnalistov k etike a tiez medialna vychova. Kriticky recipient
by mal prestat byt odberatelom médii, v ktorych sa bude porusovat
etika.

6-7 hodina

Ucitel ziakov podnieti k sformulovaniu viastnej reakcie na neeticky prispevok
v novinach  alebo tiez v audiovizualnych meédiach. V ucebnom texte je
uvedeny priklad staznosti.

19



Vychodiskom moze byt uloha na zopakovanie v ucebnici, ktora vychadza
z konkrétneho prikladu.

Treba ziakom vysvetlit, Zze iSlo o skutoc¢ny pripad, kedy sa clovek, ktory
pocuval radio stazoval a Rada pre vysielanie a retransmisiu zacala konat.
Vysledkom bolo udelenie sankcie radiu. Ziakov treba povzbudit k reakciam
a upozornit ich, Ze nadej na zlepSenie je mozna len ked sa aj oni sami budu
snazit byt aktivni a reagovat — napisat, zavolat do radia (média), napisat list
Rade za pomoci dospelej osoby, neskor sami. NajhorsSi je postoj pasivity,
ktorym sa ni¢ nezmeni.

ISlo o Monitoring N-Radia z dni 22. a 23.3.2002. Uskutocnil sa na zdklade
staznosti, v ktorej stazovatel poukazoval na to, Ze zo strany komentdtorov sa
vo vystelani objavuju vulgarizmy, dvojzmyselné nardzky, oplzlosti a rozhovory
s posluchacmi, ktorym chyba slusnost. Monitoring predmetného vysielania
preukdzal mozné porusenie viacerych ustanoveni zdkona. Rada na zdklade
monitoringu rozhodla, ze vysielatel porusil ustanovenie § 19 ods. 1 zdkona C.
308/2000 Z.z. tym, ze v ramci programu Slovak Power odvysielal dialég
(komentar) medzi moderatormi uvedeného programu, ktory osocoval spevdcku
Veru Bilu na zaklade jej prislusnosti k etnickej skupine, za co mu bola ulozena
sankcia - upozornenie na porusenie zakona.

(In: Sprava o stave vysielania v Slovenskej republike a o ¢innosti Rady pre
vysielanie a retransmisiu za rok 2002, Bratislava, marec 2003 In:
http://www.rada-rtv.sk/20/20.html#3.2.2, s.7.)

Je dolezité, aby ziaci na zaklade oduceného pochopili, preco je dolezité
nezostat pasivnymi. Pokial' uz v tomto veku pochopia, alebo sa nad tym
asponn zamyslia, Ze ich aktivitou a prekonanim l'ahostajnosti maja
Sancu nieco ovplyvnit, ba pomoct aj nieco zmenit, bude to mat
dlhodobo spolocensky efekt.

Ucitelovi odporucame tiez presStudovat si metodické odporticania v ramci tém
Filmovy kritik a Druhy programov pre deti a mladez v televizii ¢i Reality Sou.

Ucitel sa v ramci tejto témy snazi podnecovat najma kritické myslenie Ziakov
pomocou problémovych tloh a ich kreativitu pomocou heuristickych metod:

Materialno-didaktické prostriedky:

- vystrizky z novin a ¢asopisov, televizne a rozhlasové relacie
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Popularne casopisy pre mladych

Roc¢nik: 6smy, tercia
Casova dotacia: 4 vyucdovacie hodiny
Nadvaznost na iné tematické celky: Druhy programov pre deti a

mlddez v televizii (5. roc., 1. ro¢. OG), Hrdina z filmu, osobnost televiznej
obrazovky - moj vzor a idol (6. roc., 2. roc. OG).

Vychodiska:

Na Slovensku je momentalne nedostatok mladeznickych casopisov pre ziakov
tejto vekovej skupiny. Objavuju sa skoro vyluéne mladeznicke casopisy
vydavané vydavatelstvami ¢i vydavatelskymi domami ako Ringier Slovakia,
Bauer Media. Tieto vydavatelstva zastreSuju bulvarne platky ako Novy Cas,
Rebecca, Eva, Novy cas pre zeny, Tina, Napsano zivotem, Zena a Zzivot.
Bulvarne informacie su typické aj pre mladeznicke casopisy, ktoré ponukaju
»plytké témy“ ako informacie zo sveta Soubiznisu, sukromia hviezd a témy,
pomocou ktorych sa snazia vtiahnut ,nastroénych“ do sveta dospelych
(sexualne problémy a ich rieSenie, rieSenie partnerskych vztahov, problémy
s krasou). V obsahu vacSiny casopisov byvaju nezriedka tiez wvulgarne,
dvojzmyselné Citanie Ci obrazky. Filozofiou vydavatelov tychto teenegerskych
Casopisov je pripravit si buduceho Ccitatela vlastnej bulvarnej tlace
a zabezpecit kontinuitu. Vobec sa pritom nemysli na osobnostny rozvoj
mladého ¢loveka. Koncepciou vacsiny mladeznickych ¢asopisov (je ju mozné
vycitat z rubrik) je urobit z dietata pubertalneho veku starSieho, vtiahnut ho
do ich veku neprimeraného sveta. Vydavatelia sa snazia vytvorit pre nich
svet v ktorom musia vSetko vediet o zivote (bez ohladu na ich vek) a do tohto
sveta sa mladez potom snazia vtiahnut. Ide o evidentni manipulaciu na
vyluéne komercné ucely. Neustale sa tu pritom prekracuju hranice -
v oblasti kognitivnej, citovej a mravnej u mladych.

Ciele:
Ziak:

1. dokaze kriticky posudzovat kvalitu obsahovej zlozky a vyuzivanych
vyrazovych prostriedkov ¢asopisov pre mladych

2. odhaluje manipulativne prvky v ¢asopisoch pre mladych, ktoré vnucuju
urcity obraz idealneho dievcata, ¢i chlapca.

3. reflektuje ticinky vybranych obsahov a ich spésobov vyrazového
stvarnenia ¢asopisov pre mladych na vlastnu osobnost

4. identifikuje znaky bulvarneho Stylu tinedZerskych casopisov
na konkrétnych prikladoch

5. uvedomi si pozitiva nekomerénych ¢asopisov pre vyvin svojej osobnosti

Dané ciele su sucastou dlhodobého ciela: ziak selektovane vyuziva pre neho
urcené tituly tlacenych periodickych meédii.
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Metodicky postup (metoédy a formy prace so ziakmi):

1.-4. vyucovacia hodina

Vychodiskom prace ucitela je poznat, co citaju mladi (a to zvlast dievcata
a zvlast chlapci). Ktoré su ich oblubené casopisy? Medzi najcitanejSie
tinedzerské casopisy pre obidve pohlavia patri Bravo, Kamarat. Typicky
dievcenské su: Stastna tfinactka, Bravo, Girl, Divka, Top divky, In len pre
baby. | Pre chlapcov vychadza uz s tradiciou casopis ABC.

Casopisy s odbornym zameranim pre mladych technikov, prirodovedcov
a modelarov urcené pre chlapcov u nas zanikli. Chlapci teda zvacsSa citaju
tiez Specializované odborné ¢asopisy zamerané na réozne oblasti a uréené
pre Sirsie vekové kategorie ako PC revue, Novy Automagazin, Pro Hockey,
atd. Dievcata ichlapci v tinedzerskom veku citaju tiez bulvarnu tlac pre
dospelych.

Pri pohlfade na predajnost ¢asopisov pre mladych na Slovensku (IN len pre
baby — 26 000, Kamarat — 54 000 kusov mesacne — Zdroj: ABC SR;

Bravo — 50 000, Bravo Girl — 40 000, Top Divky — 25 000 kusov mesacne —
odhad podla ABC CR) si dokazeme uvedomit ich vplyv na mladych citatelov.

Témou rozhovorov a aktivit so ziakmi v stlade so splnenim vsetkych
ucebnych cielov by mala byt prave kvalita najcitanejSich ¢asopisov, urcenych
pre tinedzerov a adolescentov. UCitelia by mali so ziakmi hovorit na hodinach
o Casopisoch podla zaujmov chlapcenské a dievcenské, ale tiez o takych,
ktoré zaujimaju obidve pohlavia.

Vychodiskom je tuloha v ucebnom texte. Ucitel sa snazi upriamit
pozornost Ziakov aj na alternativne casopisy na naSsom trhu a postupne
ich porovnavat s komerénymi casopismi — poukazovat na ¢lanky, ktoré
pozitivne rozvijaju ich osobnost.

Postupne pomocou uloh 2z ucebnice prebera so ziakmi typické crty
komerénych casopisov.

Spolocné znaky komercnych mladeznickych ¢asopisov

- Tieto casopisy, ktoré nie st uzko vyhranené na nejaku oblast (Sport, veda
a technika, hudba) sii obsahovo vel'mi ploché. Komerény charakter sa
prejavuje najma v rubrikach, ktoré sa tu nachadzaju.

- Ide o veI'mi podobné ¢asopisy obsahom, stylom, rubrikami, témamai.
Paleta casopisov pre mladych obsahuje rovnaké témy a to su: Soubiznis,
imidz, zivoty hviezd, oblecenie, mddne doplnky, starostlivost o vonkajsi
vzhlad (kozmetika), partnerské vztahy, sexudlny zivot, sebapoznanie,
problém. Nachadzaju sa tu stale rubriky ako: Fotoroman, Ccitatelské
rozpravanie o prvom sexualnom zazitku.

Casopisy prinasaju informacie z oblasti hudby, filmu, ktoré maju
charakter Soubiznisu s rozhovormi s hviezdami. Prevlada popularna
hudba a jej hviezdy.
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Ked'ze tematicky si casopisy znacne obmedzené, nadobudneme
pocit ako keby c¢asopisy nemohli ni¢ iné mladym poniknut, resp. iné
témy neboli pre dievcata a chlapcov zaujimavé?

Casopisy su casto prekladmi zo zahranic¢nej tlace, propaguju Zivotny $tyl
americkej, nemeckej mladeze, ktory je odlisSny od zivota nasich ziakov.
typické je, ze sa zverejnuju prevzaté clanky, rozhovory, fotografie zo
zahranic¢nych casopisov.

hlavhym prvkom ma byt nie slovo, ale obraz, plagat, fotopribeh,

Typicky je aj jazykovy Styl: pouzivanie teenegerského slangu,
anglikanizmov, ¢asté pouzivanie imperativu, slovies musiet a nesmiet.

Cielom hodin je, aby mladi pochopili, Zze sa im (z redakcie) snazia
poskytnut navod, presvedcit ich, prinutit k nieCcomu ato v roéznych
oblastiach od kupy nejakého vyrobku, rieSenie nejakého problému az po
tvorbu ¢i zmenu urcitého zivotného Stylu.

Napriklad: Co najskoér si urob poriadok vo vnutri i navonok. A neboj sa
zmien, ved v kutiku duse ich uz aj tak davno planujes, aj ked sa to bojis
priznat. A to je hlavny doévod, preco si casto nahnevand a bez nadlady. Drz
sa nasSich piatich tipov. Ver tomu, ze budes ovela vyrovnanejsia,
sebaistejsia a spokojnejsial Smelo zmeni svoj zivot, hoci aj viackrat
(IN,1/07, s. 26).

Umyslom je ,vnutenie“ uréitého Zivotného ale i médneho §tylu, moédne;
znacky pre mladych ako Kenvelo..

Napr. Vramci In Look sa ponuka In Tip: Gél na vlasy (GOT2B
GLUED/Schwarzkopf): Prekvap svojho chalana super gélom na vlasy
a uvidis jeho reakciu! (tamze, s.33).

Objavuju sa tu prvky komerénych casopisov: sutaze, velkoplosné i skryté
produktové reklamy.

Casopisy sa mladym snazia poskytnit predstavu ideilneho dievcata
¢i chlapca pomocou urcitych vzorov na napodobenie a stotoznenie sa.

Tento obraz sa im vnucuje viac menej podvedome, za Sikovného
prispenia redakcie, ktora im ho serviruje. Mali by sa naucit ho

prehodnocovat, nie nekriticky prijimat!

Bud' ako serialova hviezda! Aj pomocou takéhoto titulku sa
snazi ovplyvnit ¢asopis mladych ludi.

Uloha pre ziakov v ucebnom texte: napisat kratku esej o predstave
idealneho dievcata a chlapca podla komercénych casopisov a porovnavat
tento obraz zvlastnym vnimanim, by mala ukazat rozdiel medzi
medialnym obrazom, ktory sa im snazia Casopisy vsugerovat na jedne;j
strane a vlastnou predstavou na strane druhe;.

Podla komerénych casopisov idealne dievéa ma byt:

modne oblecené (v urcitych znackach), nalicené, s urcitym ticesom,
pouzivat parfém vybranej znacky.
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- sebavedoma, aktivha v nadvdzovani partnerskych vztahov a mat
skusenosti so sexualnym zivotom, iniciovat ho.
Podobnu predstavu maju casopisy o idealnom chlapcovi, ktory ma byt
,maco“, t.j. mat frajerské sposoby spravania.

Vyslednym obrazom popularnych casopisov su teda silne egocentricky
zamerané dievcata a chlapci s pohladom upretym na svoju vizaz,

postavu, svoje problémy, prezivanie, s nanutenym konzumnym
sposobom zivota, ktory je treba si ,,plnymi duSskami“ uzivat.

Specifikd éasopisov orientovanych prevazne na dievéatd.

V tychto casopisoch sa mnedodrziavaju psychologicko-vyvinové hladiska
rozvoja osobnosti dievcat. Su urcené pre Siroku skupinu dievcat od starSieho
Skolského veku aj adolescencie.

Nachadzaju sa tu témy, ktoré podporuji predcasné prebudenie
sexualneho pudu u nich, pretazenie emocionalnej a poznatkovej iirovne
ich vnimania.

Najviac priestoru venuju v casopisoch fyzickému vzhladu - obleceniu
a modnym doplnkom - starostlivosti o zovnajSok, - partnerskym vztahom
a sexualite.

Typickym znakom dievéenskych casopisov je, Ze rozoberaju vzdy
rovnaké témy a z rovnakého uhla pohladu. Preto mozu vzbudit
dojem, ako keby to boli jediné pre ne dolezité a zaujimavé témy a
platili len uvedené rieSenia problémov. Mladym chybaja alternativne

témy, pristupy, takZe mo6zu nadobudniut dojem, ze také neexistuju.
Dané konstatovanie plati najmd za predpokladu, ze mladi I'udia
nemaja s kym doma alebo inde dané problémy prediskutovat, resp.
podporu niekoho, kto rozSiri ich obzor o iné témy, ktoré suvisia
bezprostredne s ich zivotom.

Tematické nasmerovanie casopisov pre mladé dievéata odzrkadluja aj ich
charakteristiky z webovskych stranok.

Bravo Girl!

Mierne streSteny, zdbavny a farebny dievéensky svet ponuka Bravo Girl!
Vsetkym —ndstrocnym dievéatam, ktoré uz zacali zaujimat chlapci, lahké
triky pre krasu i médné trendy dostupné z mamininej penazenky. Precitaju
st ho ale aj dievéata s bolavym srdieckom, ¢i uz kvoli Nemu, kvoli Nej, tej
zradkyni, alebo kvoli tej vecne protivnej triednej ucitelke. Aj doma to obcas
zaskripe a Bravo Girl! vie, ¢o s tym. A nielen to. Reportdze o ludoch, ktori
nieco straadsne tazkého alebo stradadasne tuzasného prezili, super plagaty,
hviezdné rozhovory a vzdy vyborny fotoromdn. Bravo Girll md najviac
testov, cary mary, vychytené darceky. Pobav sa, stoji to za to!
http:/ / www.bauermedia.cz/ xbuilder.php?xb1=MagazineMain&xb2=13308
87054
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Napriklad uputavka ¢asopisu IN.

Glossy magazin s kvalitnou grafikou pre mladé baby vo veku od 13 - 17 rokov,
ktoré chcu byt trendy a cool. Prinasa vSetky najnovsie informdcie o celebritach,
aktudalne témy o laske a sexe, lifestyle, médu a krasu. To vSetko az na 84
strandch. Kto chce byt v obraze, cita IN.

http:/ /www.ringier.sk/?page id=17&parent=8

Casopisy st uréené uz pre 13. roéné dievéata a poniikajii rubriky
o laske, sexe a lifestyle?!

Redakcie dievcatam ponukaju vzory, ktoré maju sluzit k identifikacii a to vo
forme, ktora nevyzaduje od dievéat vela premyslania. Takto moéze dojst
k vytvoreniu si nahradnej identity, ktora nevychadza z vautorného tvorivého
aktu nositela (Erikson 1975).

Casopisy sa ich snazia vsunut do urcitej makety a robia to necitlivym
sposobom, ktory je pre dievca neprijatelné a nezodpoveda jej hodnote, Ci
dostojnosti. Dievca sa vnima casto ako sexualny objekt.

Prikladom je Uryvok z ucebného textu, ucitel méze doplnit’ aj d'alsSie:

,Netrap sa, ze tvoje boky su Sirsie nez byva zvykom. Chalani neznasaju baby, ktoré
pripominaju vychudnuté chrty. Pozri, je ta za co chytit a to je zaklad*

Bud’ hrda, bud’ sexi! (IN, ¢. 1/2007, s. 29).

Este stale nevies, do akych ciziem skocit? Jessica Simpson ti rada poslizi ako ikona.
Utra-slim dzinsy idu ruka v ruke s vysokymi ¢izmami. Hladka koza je sexy. A ruku na
Stylové srdce - nohy na vysokych opatkoch ti dodaju eleganciu a Smrnc. Ao to
predsa ide, nie?! (In, ¢.1/2007, s. 13).

V ramci sexualnych rubrik a poradni, ¢i pribehov, ktoré su sucastou

Casopisov sa li¢i intimna sféra mladého c¢loveka a ¢asto do podrobnosti. To

vzbudzuje zaujem u mladych Tudi. Désledkom uvedeného pristupu je vSak

predcasné prebudenie sexualneho spravania mladych Iudi, ich zaujem

o takéto spravanie, ich ziadostivosti:

- degradacia dostojnosti Zeny (je vnimana ako sexualny objekt, objekt
ziadostivosti)

- mladym sa naruSa pohlad na trvaly vztah, rodinny, manzelsky zivot
zamerany na vernost

- ponuka sa faloSny pohlad na sexualitu

Ucitel moze so ziakmi diskutovat o hodnote lasky, o nadvazovani priatelstva

sposobom, ktory je veku primerany a reSpektuje ochranu osobnosti, jej

intimity. V Uprimnej diskusii spolu so ziakmi dospeje pravdepodobne

k zaveru, ze je vel'ky rozpor medzi tym, aky obraz lasky ponukaju média

a ako vnimajua tato hodnotu ziaci.

Dalsim bodom do diskusie so Ziakmi je téma: tinedZersky éasopis -
vel'ky radca zivotnych problémov!

26



Ucitel by sa mal snazit zistit do akej miery povazuja dievéata a chlapci
tinedzZerské casopisy za radcu ¢i rieSitel'a svojich Zivotnych problémov,
resp. Ci sa inSpiruju radami, ktoré si precitaju. Do akej miery im
pripisuju dolezitost v tejto oblasti a celkovo pre svoj zivot. Ucitel moze
dat ziakom za ulohu urobit v triede anketu na tuto tému, kde sa spoluziaci
budu navzajom interwiovat. Vyhodou je predpokladana vacsia otvorenost pri
odpovediach spoluziakom ako voci ucitelovi.

Anketa moze mat tieto otazky:

- Ktory je tvoj najobltubenejsi tinedzersky casopis?
- Preco ho citas a ako casto?

- Ktoré su tvoje najoblubenejsie rubriky?

- Je pre Teba dolezity ako radca tvojich problémov?
-V akych oblastiach si nechas poradit?

- Konas aj podla rad, ktoré si v Casopise precitas?

Ucitela moze zaujimat kol'ko dievéat a chlapcov povazuje casopisy za
dolezitého radcu pri svojich problémoch a zaroven ¢i aj konaju podla tychto
rad. Pokial Zziaci neprikladaju doélezitost Casopisom a nenechaju sa nimi
ovplyvnit, moze to svedcit o vysokom stupni kritickosti tejto skupiny voci
medialnym produktom alebo o ich neuprimnych odpovediach — snazia sa
povedat to, ¢o si myslia, Ze ini povazuju za spravnu odpoved. Moze sa stat,
ze skupina ziakov nebude povazovat cCasopisy za dolezité a pritom sa necha
ovplyvnit v konani. Pokial odpovedali uprimne, je to znakom ich nizke;j
sebareflexie.

Casopisy prinasaju navody na rieSenie réoznych problémov. Redakcia vnucuje
svoje rady mladym prostrednictvom slavnych osobnosti - hviezd, ktorym
yswklada“ do Gist nejaké vyjadrenia.

Priklad:

e Hviezdy ti poradia aky parfém sa k tebe hodi! (Bravo Girl!, TS, 1/2007)
e Mary —Kate radi: ,Hneda, ako zemita farba, znesie kombinaciu
s akoukolvek farbou spektra. Napriklad s ¢ervenou vyzera dravo, so
zelenou mierne tlmene a kontrast so Zltou je neuveritelne sviezi.

Casopisy radia ako riesit problémy najmi vo vztahovej rovine.

e Do kosa s nim! Si zo svojho frajera uz celkom na nervy a chcela by si
vediet ako bude vds vztah pokracovat a ako to nakoniec s vami
dopadne? Tu okrem iného ndjdes aj odpoved, ako sa ho
najelegantnejsie zbauvit.

Problém: Neustale sa haSterite

Situacia: Neuplynie ani den, aby ste sa pre nieco nepochytili. M6zes
urobit cokolvek, ni¢ sa mu nepaci. A ty mu to na revan$ a pre vlastné
poteSenie vzdy otrieskas o hlavu.
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Co by bolo, ak by vas vztah pokracoval: Hrozi, ze sa vas vztah dostane
do slepej ulicky — ,,ani s nim, ani bez neho“ Ni¢ perspektivne a pozitivne —
skratka, o nicom. Ak by si v takomto vztahu zotrvala, ublizila by si si, a to
velmi. Ak to hned ukoncis, zachovas si aspon vlastnu hrdost.

Co ti naSepkava tvoje srdce: Potrebujes neustale hadky? Preco si
nenajdes takého chalana, s ktorym by si si rozumela? Je ich plné
Slovensko.

Ako to riesi Fergie: UrcCite si si aj ty vSimol, Ze az prili§ casto sa hadame.
Mne sa to teda nepaci a myslim, Ze ani tebe. Bude jednoduchsie, ak to
celé ukonc¢ime. Aby sme na seba nespominali v zlom (In, ¢.1/2007, s.21).

Redakcie tak poskytuju mladym rady, navody, ako viest vztahy
prostrednictvom dospelych hviezd zo sveta Soubiznisu, ktoré su castokrat
zname svojim neusporiadanym sukromnym zivotom ¢i Skandalmi. Aj na to
by mal ucitel Ziakov upozornit.

I ked wucitel ma pracovat na hodine s mladeznickymi casopismi,
odporicame urobit ich starostlivy vyber so zvazenim vhodnosti ¢clankov
pre vSetkych ziakov. Na hodinach totiz mozu byt ziaci, ktori dané
casopisy necitaju.

Neodporucame analyzovat so ziakmi priamo na hodine c¢lanky, ktoré

popisuju intimnu sféru I'udi, pretoze tie zasahuju do intimnej sféry
tych, ktori ich c¢itaju a mozu mat za ciel predcasné prebudenie
sexualneho spravania mladych I'udi, ich zaujem o takéto spravanie.
Odporiuca sa vyuzivanie c¢lankov, ktoré pozitivhym sposobom mozu
ovplyvnovat ziakov.

Na hodinach by sa nemalo pracovat len s vyluéne komerénymi casopismi. Je
dolezité aj v ramci splnenia ucebného ciela ¢.5 ponuknut ziakom alternativu.

Ucitel ma ziakom vybrat ¢lanky z inych nekomerénych casopisov. Prikladom
su v sucasnosti na trhu dostupné napr. ABC, AHA, Skaut, resp. iné ktoré
pozna. Na zaklade ukazok by sa mal snazit o nich tiez diskutovat a ukazat
alternativne rieSenia problémov na aké su zvyknuti z komerénych ¢asopisov.
Dostupné su aj na internetovych strankach: http://skaut.sk/,
http:/ /www.casopisaha.sk/, http:/ /www.iabc.cz/.

Protivahou k tymto casopisom su na Slovensku nabozensky ladené
krestanské casopisy, resp. casopisy zaujmovych skupin. Prikladom je nielen
krestansky casopis AHA! Vydavaju ho Saleziani dona Bosca vo vydavatelstve
Don Bosco.

Ide o snahu byt protivahou uvedenych tinedzerskych meédii. Dany casopis
nie je len pre veriacich, pretoze neobsahuje len nabozenské témy - tematicky
sa neuzatvara do akejsi ochrannej zony voci vSetkému ¢o mladych zaujima.
Obsahuje tiez klasické“ tinedzerské témy (film, hudba, laska, vztahy...), ma
moderny dizajn. Popri tom ,ponuka mladym aj duchovné sprevadzanie,
odpoveda na ich problémy, zakladné otazky tykajuce sa zmyslu zivota,
a zivotného nasmerovania, ktoré si mladi nielen v tomto veku kladu, rozvija v
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nich socialne citenie... Na svet a problémy, s ktorymi sa mlady clovek
stretava, sa usiluje pozerat optimistickym pohlfadom c¢loveka-krestana. Takto
mu chce pomahat pri jeho zdravom osobnostnom dozrievani.

Ponuka alternativu - venuje tiez priestor socialnej oblasti, z misii -
podnecuje k aktivitam v tejto oblasti.

Skaut je casopis urceny pre dospievajucich vo veku 10 - 15 rokov vydavany
Slovenskym skautingom. Casopis prispieva k pestovaniu lasky mladych rudi
k prirode, propaguje myslienku nebyt lahostajni k svojmu okoliu a rozvijanie
charakterovych vlastnosti mladého cloveka.

Dolezité je ukazat ziakom, zZe existuje alternativa aj v podobe
SpecifickejSich casopisov urcitych zaujmovych ¢i inych skupin. Hoci
nemusia prijimat ich cely obsah, no mali by pochopit, Ze aj tu sa da
najst zaujimavé citanie, ktoré rozsSiri ich obzory a obohati ich
komunikaciu, v koneénom dosledku pozitivne prispieva k rozvoju ich

osobnosti. Mali by pochopit, Zze aj ked v obmedzenejSom vyskyte, ale
predsa existuji iné pristupy k témam, ktoré ich zaujimaji. Specidlne sa
jedna o otazku rieSenia vztahov medzi mladymi, ktoré viac
zodpovedaju ich potrebam a su v sulade sich pozitivhym vyvinom
osobnosti.

Podstatné je, aby sa ucitel snazil ziakov povzbudzovat k ¢itaniu inych, pre
nich vhodnejSich c¢asopisov, aj ked ich nie je vela. No mozno ioni sami
poznaju a Citaju dalSie nizkonakladové SpecifickejSie casopisy. Ucitel
poukaze na rozdiely: cCitanie komercnych titulov ma za nasledok vedenie
plytkych rozhovorov, c¢itanie vhodnych titulov rozsSiruje ich poznanie,
zameriava na iné tiez dolezité problémy ako je:

- angazovanie sa v socialnej oblasti, charite,

- informovanie o aktivitach mladych v oblasti ochrany prirody

- informovanie o inych kultarach v ramci ich poznavania

a spolunazivania

- zamySlanie sa nad zmyslom existencie jedinca, jeho cieli.
Tieto ¢asopisy nielen rozSiruju obzor mladych, povzbudzuju ich zameranie sa
aj na inych ludi, svoje okolie, nielen na seba, podnecuju ich k aktivitam
v socialnej oblasti. Treba so ziakmi diskutovat, Ze aj takéto informacie patria
do casopisov a je dobré ich citat.

Dané usmernenia nemoézeme vnimat ako nasilné presadzovanie ucitela
na hodine, ale skor ako dobre mienené rady, ktoré by vSak nemali mat
formu moralizovania a mali by byt v siilade s reSpektovanim slobody
rozhodnutia ziakmi. Vyvrcholenim prace so ziakmi je navrh vlastného
tinedzerského casopisu ako predpripravy na kolektivhu tvorbu triedneho
Casopisu alebo jeho sucasti.
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Tematicka nadstavba (v ramci tohto tematického celku alebo
témy Tvorba triedneho, Skolského periodika)

5.-6. vyucovacia hodina

Ziaci by mali vymysliet v skupinkach navrh nekomeréného &asopisu, kde
by prevladali ich zaluby, ale aj iné typy informacii, na aké st bezne zvyknuti
z komercnych casopisov.

Napr. v ramci vlastného navrhu dievcenského casopisu sa buda inym
sposobom snazit pristupovat k témam, ako tie casopiy, ktoré existuja.

Ziaci si vramci dalSej problematiky maju uvedomit, preco je v tychto
casopisoch  vela reklamy, ¢i inzercie, ktora sa prelina s
redaktorskymi prispevkami. Ide o stratégiu - o snahu ovplyvnit dievcata a
chlapcov, navnadit ich na kupenie si produktu. Velakrat je sucastou
Casopisu aj maly darcek (ako napr. lesk na pery, tester nejakej vonavky).

Ziaci si majit uwvedomit, Ze sut objektom zaujmu trhu! Vydavatelia a
zadavatelia reklamy investuju prostriedky do prieskumov s ciel'om
poznat intimnejSie okruh svojich Cditatelov a prispésobovat’ svoje
produkty tak, aby odrazali zaujmy, Zivotny styl a modu ciel'ovych skupin.

Prikladom su informacie na www stranke ¢asopisu Bravo a Kamarat pre inzerentov.
Bravo je charakterizované takto:

Bravo

Bravo je nejétenéjsi ¢asopis pro mladé v Ceské republice.

Inzerce v Bravu, nejéten€jsSim ¢asopise pro mladé, zasahuje téméi kazdého teenagera
v Ceské republice. Ctenafi ve véku 11-16 let si Bravo kupuji kviili nejzhavéjsim
informacim ze showbyznysu, rozhovoriim sjejich idoly, poutavym reportazim,
novinkdm z oblasti moédy, sportu, techniky, internetu a mobilni komunikace,
atraktivnim postertim, hitpardddm, filmovym tipim a mnoha dal$im zajimavostem,
které hybou jejich svétem. Bravo je casopis, ktery mladé ctenare nejen informuje, ale
také jim pomaha zvladat problémy spojené s dospivanim v ramci poradny Laska, sex
atrapeni. V celkovém poctu c¢tenaii jsou zastoupeni nejvice Ctrnéctileti (35 %
chlapcii, 65 % divek) prevazné z vétSich mést do 100 000 obyvatel. A¢koliv ¢tenari
Brava nejsou ekonomicky aktivni, velmi zietelné ovliviiuji rodinné
investice. Jsou to pravé oni, kdo rodi¢tim rozsiiruji horizonty!

In: http://www.bauermedia.cz/xbuilder.php?xb1=MagazineMain&xb2=212545212
Mesacnik Kamarat je uréeny nast-rocnej mladezi. Je zamerany na témy blizke
tomuto veku — popularna hudba, film, kozmetika, moda, Sport, technika, pocitace a

samozrejme zabava. Obsahuje poradiiu — vo vaznych veciach ¢itatelom radi lekar,
psycholog, sexuolog i d’alsi odbornici. Podla prieskumov agentary Median Slovakia
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ma casopis celkovi c¢itanost 1,8% ¢o znamena 79 789 pravidelnych ¢itatelov nad 14
rokov (Median SK 15.8. — 4.12.2005). Skupina citatelov mladsich ako 14 rokov, ktora
nie je zahrnuta vo vyskume, tvori podla ankety redakcie vyse 50%, t.j. celkova
¢itanost je okolo 160 000 citatelov. Kamarat je najéitanejSim mesac¢nikom 15-ro¢nych
citatelov, patri medzi najéitanejSie v kategorii nast-rocnych ¢itatelov medzi vSetkymi
mesacnikmi na Slovensku a je najéitanejsi medzi mesacnikmi urcenych mladezi.
Pocet predplatitelov z celkového predaného nakladu je vySe 40%, remitenda v
uplynulom roéniku sa pohybovala okolo 10%. Pravidelnou prilohou Kamarata je
plagat formatu A1 s portrétmi spevakov, hudobnych skupin, hercov a $portovcov. K
casopisu pridavame aj 16 strankovy zositok.. V oboch prilohach je mozné umiestnit
inzerciu. Velkt oblubu ma aj webstranka Kamaratweb. Dennt navstevnost ma okolo
700 vstupov a registrovanych navstevnikov- teda akychsi pravidelnych citatelov - je
vyse 15 tisic In: http://www.kamaratweb.sk/inzercia.php

Ucitel ma ziakom dané priklady spristupnit’ a o tomto probléme s nimi
diskutovat’.

Na zaver

Usmernovanie Citania casopisov dnesnych deti a mladeze a splnenie
posledného ciela je tazky a zlozity dlhodoby proces. Na hodinach medialnej
vychovy sa ho ma ucitel snazit podla moznosti naStartovat, usmernit. Do
Ziackeho Citania casopisov vstupuje mnoho osobnosti, vplyvov, navykov. Na
prvom mieste je to rodi¢, kamarati, spoluziaci, ucitel a iné autority, samotné
masmeédia. V sucasnosti deti dospievaju skor, a teda aj vekova kategorizacia
sa znacne posuva a narusa, k comu prispievaju aj média. Mnohé informacie
sa dostavaju k detskému prijemcovi prostrednictvom masmeédii ovela skor
ako kedysi. Inklinovanie Ccitatelov k zabavnej, TahSej kultare, sa zacina
¢itanim bulvarnych c¢asopisov v mladom veku. K ¢itaniu bulvaru podnecuju
aj tinedzerské Casopisy.

Sila posobenia casopisov zavisi od pravidelnosti ich vyuzivania
mladezou - predpoklad tu je, pretoze vychadzaji pravidelne a su
aktualne.

Casopisy pre mladych, ktoré obsahuju zmienky o drogdch alebo o alkohole
moézu mat velky podiel na vytvdarani alkoholového a drogového sprdavania
mladych ludi a dodavaju dalsi rozmer obrazu, ktory ziskavame zo
Standardnejsich zdrojov.” konStatuje riaditel Eurdpskej agentury pre drogy
Wolfgang Go6tz na zaklade vyskumu institucie.:. Rovnako mozeme
aplikovat vyrok aj na iné oblasti ako je sexualne spravanie
mladych, ¢éi celkovo ich zivotny Sstyl. Zverejnovanim
informacii z tychto oblasti komeréné ¢&asopisy podnecuji
mladych priamo ¢i nepriamo k experimentovaniu v oblasti zovinajSku,
nazorov, spravania i sexuality. Podnecuju mladych, aby hladali
v casopisoch zdroje informacii o tychto témach. Naopak je mozné si
predstavit ucinok casopisov, ktoré mladi ¢itaju a prinasSaju hodnotné
informacie. Svojim obsahom napriklad povzbudzuji mladych
k nadvdzovaniu uprimného priatel'stva, k sexualnej zdrzanlivosti,
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obohacuji rozmer mladého ¢loveka o socidlnu rovinu, prospesné a
aktivne vyuzivanie voI'ného ¢asu.

Medzi najCastejSie metody a formy prace so ziakmi na hodinach patri
obrazova a textovda analyza casopisov a diskusia — pricom sa vyuzivaju
diskusné skupiny, ktoré prezentuju vysledky vlastnej prace.
Materialno-didaktické prostriedky:

casopisy, internet
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Preco l'udia ¢itaji noviny, casopisy,
pocuvaju rozhlas a sleduju televiziu

Roc¢nik: deviaty (kvarta, osemroéné gymndzium)

Casova dotacia: 4 vyudovacie hodiny

Nadviaznost na iné tematické celky: Zdakladné druhy masmédii a ich
spolocensky vyznam z pohladu funkcii aké plnia, Verejno-pravne a stikromné
televizie. (5. roc., 1. roc. osemrocné gymnazium), Masové média ako
organizdcie (8. roc., 3. roc. osemrocné gymndzium)

Vychodisko:

Stibor prijimatelov medidlnych obsahov masmédii, nazyvame publikum.
Publikom tlace su citatelia, rozhlasu (radii) posluchdci a televizie divaci. Su to
medialni konzumenti, ktorych spdja zdaujem o konkrétny obsah daného
masmédia. Tato masa ludi ma urcité spolocné crty i Specifické vlastnosti. Tie
vyplyvaju z ich konkrétnych socidlno-demografickych znakov, ktoré suvisia
s miestom pobytu, zivotom v meste c¢i na vidieku, profesiou, vzdelanostnou
urovriou, zaujmami, ambiciami, zdravotnym stavom, vekom, rodinnymi
pomermi, poctom deti, pohlavim, vyskou prijmov a pod. Kazdé médium sa
z dévodu uspesného posobenia na medidlnom trhu usiluje ¢o najpresnejSie
definovat svoju cielovi skupinu prijimatelov (deti, tinedzeri, zeny, motoristi,
chovatelia, obyvatelia zdapadného regiénu Slovenska, KoSicania...) Vyskumy
spravania sa publika su jedngymi z najstarsSich tém medidlnych Studii. Podla
nich mézeme publikum rozdelit na dve zdkladné skupiny: pasivne a aktivne.
Pasivny divdk je velmi nebezpecne ohrozeny medidlnou manipuldciu, zatial ¢o
scitany a aktivny divdak ovela menej.

Ciele:
Ziak :

1. pozna publikum roznych druhov meédii a vnima réznorodé motivacné
aspekty vyuzivania médii

2. chape ako ovplyvnuje zaujem publika o medialne obsahy vySku prijmov v
meédiach a programova ponuku meédii

Uvedené ciele su sucastou dlhodobého ciela: naucit ziaka, aby porozumel
zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi médiami, uzival ich stranky
pozitivne a vedel sa chranit pred strankami negativnymi.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

1. - 2. vyucovacia hodina

Uvodna aktivita so ziakmi podla ucebného textu by mala v sulade so
splnenim prvého ucebného ciela umoznit ziakom pochopit, kto sa skryva za
vSeobecnym vymedzenim publika (v tomto pripade citatelia dennika SME).
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Su to konkrétni jedinci s roznorodymi motivacnymi aspektmi a potrebami
vyuzivat média. Plynulym prechodom by mala byt diskusia o motivoch
vyuzivania meédii ziakmi. Svoje potreby, motivy by mohli znazornit aj v ramci
tzv. medialnych map - kde by si povystrihovali loga médii, ktoré vyuzivali
a dopisali tiez motivy vyuzivania. Zaznamy by mohli robit pravidelne pocas
urcitého casového obdobia, mapovat tak svoj kazdodenny medialny konzum.
Ziskali by tak prehlad o tom, aké média vyuzivaju a preco, umoznilo by im to
poznat svoje vlastné spravanie v suvislosti s médiami. Ucitel moze na
ilustraciu motivov ludi vyuzivat média pouzit doplnkovy text, ktory je
sucastou prilohy v tomto tematickom celku.

Ucitel so ziakmi diskutuje o tom, aku maju doterajsiu skuisenost s novinami,
Ccasopismi, rozhlasom a televiziou. Diskusia je predpokladom k urceniu
stupna ich praktickych skusenosti i teoretickych vedomosti z tejto oblasti.
Ucitel sa snazi viest diskusiu tak, aby poukazal na vyznam meédii v naSom
zivote a zdorazni ziakom, Ze nie vSetko, Co sa piSe a uverejni je pravdivé
a najma pre nich vhodné. Napriek tomu masmeédia zaujimaju v naSom zivote
nenahraditelné miesto, pretoze bez pravidelného prisunu informacii
z roznych zdrojov aich ,vyhodnocovania® by sme nedokazali v sucasnej
informacnej a globalizujucej sa spoloc¢nosti plnohodnotne prezit. Preto je
dolezité nasmerovat ziakov na konzumaciu  predovSetkym im vekovo
primeranych medialnych obsahov, ktoré im neubliZia a nespdsobia traumu.
Ak sa vsSak stane, Ze sa k dietatu dostane cez medialny kanal nieco
nevhodné, treba ho naucit, Zze ma pravo o tom diskutovat s dospelymi. Pytat
sa ich a ocakavat, ze mu to vysvetlia a na jeho otazky odpovedia jemu
pristupnym spdésobom, ¢im minimalizuju spominany negativny ucinok. (Deti
by napriklad mali programy pre dospelych sledovat vylucne v spolo¢nosti
dospelych, ktorym doéveruju). Dalej naucit ich nebat sa médii, naopak
dokazat selektovat a spracovavat ich obsahy, vyberat a vytazit z nich presne
to, ¢o potrebuju. A to nielen teraz, ale aj v buducnosti. Ucitel na hodinach
sleduje splnenie dlhodobého ciela.

Ziaci by nasledne mali pochopit, ze kazdé médium ma svoju ciefova
skupinu, urciti 'udia vyuzivaju urcité typy meédii, ¢i medialne produkty.

Zaujem Iudi o média vyplyva z charakteristik cielovych skupin, ktoré
zastupuju socialno-demografické ukazovatele ako profesia, zaujmy, vek,
pohlavie, rodinné zazemie, vzdelanie, miesto pobytu a dal§imi vlastnostami.
S tym suvisia i Specialne potreby cielovych skupin, ktoré sa snazia meédia
uspokojovat. Iné maju totiz potreby deti, tinedzeri, ZzZeny, motoristi,
chovatelia, obyvatelia zapadného Slovenska, KoSi¢ania.... Preto nie vSetci
vyuzivaju rovnaké meédia a v médiach sa nachadzaju roézne typy programov.
Je mozné identifikovat spolo¢né zaujmy publika. S tym suvisi problematika
tzv. komercionalizacie, resp. bulvarizacie médii. Je snaha zo strany médii
ovplyvnovat vkus divakov - pomocou ponuky ho unifikovat a vzapati sa
prisposobit vacSinovému vkusu divakov. Ide napr. o ¢asty vyskyt programov
vo vysielacej Strukture televizii, ktoré na divaka ,zaberu“. Jednym zo
sposobov ako ziskat prijemcov je prisposobit formu a obsah ocakavaniam
prijemcov. Oblubené su komercné programy typu reality Sou, ktoré sa
vysielaju preto, lebo oslovuju roéznorodé cielové skupiny a tie ich vo vysokej
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miere sleduju. Komercné a bulvarne prvky v medialnych obsahoch maju
podobu napr. negativnych sprav, sprav o sukromi znamych osobnosti...

V ramci tohto tematického celku by Ziaci mali pochopit, Ze komercionalizacia
meédii nie je samoucelna ale suvisi s ich finanénym ziskom a so samotnou
existenciou meédii.

V sucasnosti napriklad televizie vedu tzv. ,peoplemetrova vojnu“ v ramci
ktorej sa predbiehaju, aby dali pre divaka ¢o najpritazlivejsi a
najsledovanejsi program. Vplyv zaujmu prijemcov o medialne obsahy je totiz
priamo umerny vyske prijmov v médiach (najma v pripade komercnych
meédii). Na najsledovanejSie televizie a programy sa totiz ,nabaluje“ najviac
reklamy a teda zisk pre televizie.

Ziaci by mali pochopit, ze Pudia ako divaci, citatelia a posluchaci su
predmetom ,boja médii“ o prijemcov svojich obsahov. Média na to aby ziskali
¢o najviac prijemcov pouzivaju rozne prostriedky - najhlavnejSim je
spominana komercionalizacia, resp. bulvarizacia obsahov. Porovndvanim
programovych Struktur roznych televizii by mali odhalit podstatu
komercionalizacie = obsahu vysielania, ¢o sa prejavuje aj tzv.
antiprogramovanim - t.j. zaradovanim rovnakych ,aspeSnych“ typov
programov v roznych televiziach v rovhakom case.

3. - 4. vyucovacia hodina

Na tychto vyucovacich hodinach by mal ucitel so ziakmi rozobrat detailnejSie
problematiku prieskumov verejnej mienky a vyskumov citanosti tlace,
pocuvanosti rozhlasovych stanic a TV kanalov podla prilozenych tabuliek
a prehladov.

Ziaci by mali pochopit aky vyznam maja vyskumy medialneho trhu:

e Citanosti — novin a ¢asopisov a ich produktov
e pocuvanosti - radii a ich reldcii
e sledovanosti - televizii a ich programov.

Vysledky takychto prieskumov medidlneho trhu umoznuju médiam poznat
vkus svojich divdkov, posluchdcov a citatelov, porovnat uspesnost svojich
produktov s konkurenciou. Zdroven su tiez informdciou pre zaddvatelov
reklamy, aby vedeli v ktorom médiu sa oplati inzerovat produkty, sluzby, aby
zasiahli ¢o najviac ludi.

V ucebnom texte su zverejnené viaceré medialne vyskumy a prieskumy,
ktoré by ziaci mali analyzovat a interpretovat. Ziaci sa spolu s ucitefom na
zaklade prinesenych tlacovin mozu pokusit definovat cielové skupiny a ich
oblasti zaujmu. Rovnako odhaduju cielova skupinu pre rozhlasovu stanicu,
ktorej ukazku vysielania si ziaci na hodine vypocuju a podobne aj
televizneho programu zvolenej televizie. Ak ucitel nema k dispozicii
radioprijimac¢ a televizor, je vhodné si podrobne prestudovat program
vysielania roznych slovenskych radii a televizii a tipovat, o ktoré z nich bude
mat zaujem najviac posluchacov a divakov a preco. Je mozné overit si tieto
aktualne 1daje na adresach: www.etrend.sk, www.medialne.sk,
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www.strategie.sk, www.radia.sk, www.radioweb.sk, www.memo98.sk
a dalsich.

Na zdklade ukdzok medidlnych vgyskumov by si mali Ziaci vytvorit v ramci
aktivnej prace vlastné prieskumy Cditanosti tlacenych médii,
sledovanosti televizii, pocuvanosti radii. Cielom je dozvediet sa viac
o vlastnom medialnom sprdavani a konfrontovat svoje medidlne sprdavanie
s ostatnymi. Po absolvovani tohto tematického celku by ziakom nemali byt
nezname vyznamy pojmov ako rating, prime time, share peoplemeter. UcCitel
moze zadat ziakom ulohu najst na internete dalSie prieskumy vyuzivanosti
médii, odporuCame internetova  stranku  http://www.medialne.sk,
http://www.medialnik.ic.cz/ resp. stranky médii.

Doélezita je v ramci opakovania skupinova praca, v ramci ktorej by mali Ziaci
navrhnut nekomerény typ vysielania v televizii. Aktivita md za ciel ucit
sa branit medidlnemu tlaku, ktory nam formuje a ¢asto deformuje medidalny
vkus.

Ziaci by si mali uvedomit, ako sa nds éasto pokusaju médid manipulovat
nagmd tym, ze ovplyvnuju nas medidlny vkus. Ponukaju nam urcité typy
programov, na ktoré si prijemca zvykne, dokonca sa stdva na nich zavisly
a opdtovne si ich vyzaduje. Ide o zacarovany kruh, kde vitazom je ten, kto sa
dokdze branit — teda byt aktivny. Ziaci by mali v ramci vSetkijch ucebnich
celkov nadobudnut tuzbu byt aktivnymi ¢clenmi publika.

Specialnou témou, ktorej sa ucitel na hodine len okrajovo dotkne je
problematika manipulacie. Kazdé médium — najmé elektronické - ma totiz
obrovsku silu sugescie a menej zrely, malo scestovany, menej vzdelany
a malo skuseny Ccitatel bez vyhrad uveri vSetkému, ¢o sa docita v tlaci,
pocuje v radiu alebo vidi v televizii. Pochopitelne, tento obraz sucasného
sveta je deformovany. Dokonca sa svet médii moze stat pre niekoho tinikom
pred problémami, ktoré nevie sam rieSit, ale to sme uz na hranici
problematiky zavislosti.

Ucitel moze nechat Ziakom priestor, aby v malych skupinkach, rozdelenych
po troch ¢i Styroch ziakoch, zvladli aj niektoré skupinové ulohy, popisané
v uéebnom texte. Pre potrebu prehibenia uciva sa moéze uéitel rozhodnuft
zadat ziakom aj domace ulohy uvedené v texte, ktoré vyhodnoti na dalSej
hodine.

Priloha:

Co pozerame v televizii. Spravy alebo reality show?

Slovensky televizny divak tvrdi, ze ma rad filmy, spravy a Sport. V skuto¢nosti
okrem spravodajstva stale pozera aj reality show a sut'aze

BRATISLAVA - Slovensky divak ma najradsej filmy a spravy, po nich
Sportové relacie a komédie. Vkus Slovakov je podobny ako u ostatnych
Eurdpanov - aj tam vedu filmy, po nich spravy, Sport, seridly a telenovely.

Vyplyva to z rozsiahleho prieskumu spolo¢nosti UPC o televiznom

spravani, ktory sa uskutocCnil v priebehu uplynulych troch mesiacoch v 13
eurdpskych krajinach.
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Podla prieskumu si na Slovensku film najradsej pozrie 51 percent divakov,
spravy 45 percent. Spravy ma ako oblubeny program viac ako polovica
muZzov, no len tretina Zien. Najmensi zaujem o spravy je v kategorii do 30
rokov, najvacsi medzi dochodcami. Zeny aj mladi si skor pozru film.

Vkus zien a muzov je na Slovensku v mnohom rozdielny. "Priznacné pre
slovenskych divakov je, ze muzi najradsej sleduju spravodajstvo, Sport a
televizne dokumenty, kym Zeny sa chcl skor zabavat - suU skor na
komédie a sutazné programy," povedal Jaroslav Kolar z UPC.

Sport ako obltUbeny program oznacilo az 56 percent muZov, no len 6
percent zien. Uplne opacne je to pri telenoveldch. Tie si s radostou pozrie
30 percent zien, ale len 4 percentda muzov.

Starsi ludia maju radsej spravy, dokumenty a prirodopisné filmy. Kultirne
programy a programy medicinskeho charakteru nie su na Slovensku velmi
oblUbené, sleduju ich v priemere len 3 percenta divakov. Podobne je to na
Slovensku aj so sci-fi ¢i talkshow.

€o hovoria peoplemetre

Podla peoplemetrov na Slovensku dlhodobo vedl spravodajské programy
- Televizne noviny Markizy. No hned po nich relacie s prvkami reality show
a suUtazenia ako Let's Dance, SuperStar, Posta pre teba, Zamena
manzeliek, Hodina pravdy Ci Hviezdy na lade patrili v tomto roku medzi
najsledovanejsie programy. Let's Dance, SuperStar dokonca lamali
rebricky sledovanosti.

Let's Dance na Markize malo sledovanost 1,40 miliéna, STV: Supertelo,
sledovanost - 490-tisic, JOJ: Hviezdy na lade, sledovanost - 490-tisic

Zo SME, 27. 12. 2006 | MIRKA KERNOVA, http://www.sme.sk/c/3067509/Co-pozerame-v-
televizii-Spravy-alebo-reality-show.html

Materialno-didaktické prostriedky:

- vytlacky novin a ¢asopisov, pochopitelne s obsahom primeranym vekovej
kategorii ziakov, dalej rozne druhy detskych, tinedzerskych, pripadne
Skolskych c¢asopisov, radioprijimac, televizor a programy rozhlasovych stanic
a televiznych kanalov.

© Statny pedagogicky tstav v Bratislave, Ing. Silvia Struhdrovd, PhDr. Viera
Kacinova, 2007.
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Tvorba triedneho, skolského periodika

Rocnik: 8. roénik; (3. roé. osemroéné gymndzium)
Casova dotacia: 15 vyudovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Jedna udalost spracovand
roznym spoésobom v réznych médiach (8. roc.; 3. roc. OG).

Vychodisko:

V ramci zaverecnej témy si ziaci maju prakticky vyskusSat nadobudnuteé
poznatky a vedomosti o podstate novinarskej tvorby v tlacenych periodikach.

Cvicny casopis absolventov predmetu Medialna vychova v 8. ro¢niku (resp.
3. ro¢niku osemroc¢ného gymnazia) ma byt vystupom reflektujucim nielen
Skolsky zivot (Co je spravidla obsahom Skolskych ¢asopisov vychadzajuacich
na mnohych Skolach aj tam, kde nemaju predmet Medialna vychova). Bude
vhodné, ak to bude aj reflexia ich Zzivota v spoloc¢nosti mimo Skoly, v
komunitach obce ¢i v zaujmovych skupinach; casopis ma byt obrazom
mladého cloveka — zrkadlom jeho nahladu na sucasny, obklopujuci svet.
Zvlast bude hodnotné, ak zaradia aj tému reflexie médii — ich vplyvu na zivot
mladych ludi.

Ciele:

1. vytvorit triedny Casopis.

(Cely kolektiv sa podiela na jeho priprave a tvorbe).
Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Ucebny text tejto témy neprinaSa teoretické poznatky, je zaloZzeny na
praktickom navode, ako tvorit triedny casopis nielen vo vSeobecnych
radach, ale aj v konkrétnych témach. Text je tak pracovnym postupom, do
urcitej miery aj metodikou.

Na tivodnej hodine diskutujte, v brainstormingu si vycirite namety.

Pri volbe tém a zanrov odporucame prihliadnut na tému Jedna udalost
spracovand réznym sposobom v réznych médidch, kde je navrh
konkrétnych tém na Zurnalistické spracovanie — blizkych ziackemu zZivotu.
Taktiez odporucame najmé pedagogovi, ale aj Séfredaktorovi a editorovi
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cvicného casopisu osviezit si zakladné rozdiely v spracovani témy
spravodajskym a publicistickym Stylom.

Kym sme sa v ukazkach a v uc¢ebnych textoch ako kriticki konzumenti tlace
dosial zaoberali viac spravodajstvom, tu pri praktickej novinarskej praci sa
budeme - vzhladom na charakter cvicného casopisu - viac realizovat v
publicistickych zanroch. Cenné budu pokusy o spravodajstvo. Odporucame,
aby sme ho nevclenovali za kazdu cenu, teda aj za cenu fiktivnych
spravodajskych udalosti. Ak chceme robit spravodajstvo, dbajme, aby malo
vSetky jeho atributy, najmé novost a aktualnost, presnost s narabanim s
informaciami - tie su vSak typické skor pre dennikarske informovanie
verejnosti) . Nam ide o seridozny pristup k médiam a k tvorbe hoci ,len“
cvicného casopisu. Preto budeme celkom seriozne pracovat s realnymi
faktami, témami, ivahami a pod.

Praca na téme Tvorba triedneho, Skolského casopisu je dotovana 15-timi
vyucovacimi hodinami. Predpokladam, ze v realnom case to bude viac hodin,
pretoze ziaci — redaktori tohto cvicného preriodika budu pracovat nielen v
triednom koletive na pode Skoly, ale aj individalne doma a v teréne a uz na
predchadzajucich hodinach pocas roku.

Odporuc¢ame sucinnost so ziakmi - redaktormi existujucich Skolskych
Casopisov; odporucame prizvat si na uvodniu hodinu aj redaktora lokdlnej
tlace. Mozete sa pokusit nadviazat spolupracu pri praci na niektorej téme,
ktora by mohla mat publicitu nielen v naSom cvicnom casopise, ale aj v
lokalnej tlac¢i — bol by to silny motivacny prvok.

Casovy plan prace a rozpis na jednotlivé fazy tvorby je individalny — podla
konkrétnych podmienok a mozZnosti Skoly (zohladnit materialne podmienky,
poskytnutie potrebnej techniky a pod.). Z toho bude vychadzat planovanie
rozsahu Casopisu, pocet textov a podobne, a tiez podla iniciativy a nasadenia
celého redakéného kolektivu.

Odporucame obratit sa na vedenie Skoly, pripadne rodicovsku radu Skoly s
poziadavkou podielat sa na finanénych nakladoch na realizacii casopisu.
Rozpocet a spravovanie materialnych a technickych prostriedkov
odporucame ponechat na starost pedagogovi.

V kazom pripade vSak pracujeme s dostupnymi pomockami ktoré su na
Skole, resp. vyuzivame aj ziacke technické pristroje (napr. pouzijeme mobily
ako diktafony, resp. videokameru).

Pri praci so ziakmi je dolezité, aby mali z tejto ¢innosti radost. PoktiSame sa
im preto vytvorit podmienky, aby k tejto praci pristupovali vazne a
zodpovedne.
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Vyuzite literataru!

Okrem ,ozivenia“ uciva si ziaci vyskusSaju schopnost nadobudnuté vedomosti
vyuzit v praxi. V teoretickom zhrnuti vyuzite prirucku Andreja TuSera
Vydavame Skolsky casopis (Metodicka prirucka na pomoc pri vydavani
Skolského casopisu na strednych a vysokych Skolach. Druhé rozSirené
vydanie. Zvolen, 2005). Uzitocné by bolo, aby si ju ,nastudovat® séfredaktor
a editor, osozna vSak bude kazdému clenovi redak¢éného kolektivu. Najdete
ju mna stranke Krajskej kniznice Dudovita Stara vo Zvolene:
http: / /www.kskls.sk.

Literatura:

Vyuzite odporucanu literatiru, ktoru sme uvadzali pre témach printovych
meédii v tomto rocniku vyucby Medialnej vychovy.

Priloha:

Ak vam po spracovani ulohy - vytvoreni casopisu - zostane
eSte hodina-dve casu, mbézete si precitat text o “starych
¢asoch tlacenych médii” a nasledne debatovat o predstavach
ziakov, aka bude buducnost tla¢, ¢éim sG pre nich esSte
pritazlivé tlacené média v porovnanim s elektronickymi
médiami a pod.

Noviny - kusok starych ¢ias v digitalnom veku

Nedéavno prestali vychadzat’ najstarie noviny na svete. Svédske Post-och Inrikes Tidningar (Postové
domace noviny) vznikli v roku 1645. Vydavatel - Svédska vlada - usudil, Ze vastnik splni svoju tlohu,
aj ked’ bude od prvého januara vychadzat len na internete.Noviny st pre miliardy 'udi na svete
neodmyslitel'nou stcast'ou rannych ritudlov. Mozno si ani neuvedomujeme, ze papierové noviny su
vlastne vel'mi "retro". Dnes, v Case internetu a superrychlych elektronickych médii, st stale podobné
najstar$im eur6pskym novinam Avisa Relation oder Zeitung, ktoré zacali vychadzat’ v roku 1609 v
nemeckom Augsburgu, 157 rokov po tom, ¢o Johannes Guttenberg vynasiel knihtlac. Obsahovo aj
upravou sa historické a si¢asné noviny samozrejme lisia, ale v oboch pripadoch ide o periodické
médium na papieri.

Zabije internet noviny?

V pribehu §védskych novin sa skryva aj vel’ka téma su¢asnosti - internet verzus tlaé. Coraz viac ludi
pri rannej kéve neSuchoce papierom, ale klika mySou. Ked’ zacal byt internet zaujimavy z hl'adiska
navstevnosti, bolo samozrejmé, ze kazdy vydavatel’ nan daval kompletné vydanie svojich novin.
Internet je vSak nesmierne Zivotaschopné az agresivne médium, presadzuje sa vel'mi rychlo - a tak sa
stalo, Ze internetové vydanie zacalo byt konkuren¢nou hrozbou pre papierové. Redakcie internetovych
i papierovych vydani si teda musia lamat’ hlavu, ¢im zaujmu Citatel’a, aka pridant hodnotu mu
pontknu.

Valér Kot, $éf internetovej sekcie nasho dennika, nie je pesimista. "Myslim si, Ze konkurencia jedného
titulu v papierovej podobe a na webe je skor vnimana zvonku," hovori. "Stéle ide o ¢itatel'ov toho
istého dennika nezavisle od toho, ¢i ho ¢itaju na internete alebo na papieri. Nepredpokladam, ze
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internet pochova papierové noviny. Tie sa vS§ak budu musiet’ prisposobit’ situacii, pretoze oproti
internetovému vydaniu maji vel'mi dlha vyrobnt lehotu."

Karty sa znova rozdavaju

"Internet jednoducho ohrozil budicnost’ tlacového vydania novin," hovori novinar Tomas
Czwitkovics, ktory sa profesiondlne venuje médiam. "Trendy s nepopieratelné - Coraz viac l'udi ¢ita
spravy na webe, naopak, mnohé noviny - aj ked’ v celosvetovom meradle to nie je va¢sina - zapasia s
klesajiicou predajnost’ou. Prizna¢né to je na najsilnejSom internetovom trhu sveta, v Spojenych
Statoch. To vSak neznamena, Ze internet tradicné noviny znicil - len sa prestvaju Citatelia. Preto sa
vydavatelia, ktori v¢as zareagovali na tento trend a objavili potencial internetu, nemusia obavat’, ze by
stratili Citatel'ov. Jediny problém sti¢asnosti je, ze internetovy trh je mlady a z pohl'adu reklamy aj
menej vykonny - internetové a tla¢ené médium moéze mat’ rovnako vel'ké publikum, no noviny na
webe zatial’ zarobia vyrazne menej. Internetovy trh je vSak najdynamickejsi a rastie najrychlejsie,
preto intenzivne dobieha tradi¢né média."

Olovené noviny

Papierové noviny sa sice tlacia na papier ako kedysi, tym sa v§ak podobnost’ konéi. Do ich vyroby
razantne zasiahli pocitace.

Jan Kamenisty je novinar starej Skoly. Najprv sa vyucil za sadzaca, neskor vyStudoval zurnalistiku.
Vyrobu novin teda dékladne pozna zo vSetkych stran. "Pocitace boli pre nas revoliciou,
porovnatel'nou s Guttenbergovym vynalezom knihtlace," hovori. "VSsetko sa vtedy zjednodusilo.
Vyroba bola dovtedy nesmierne pracna. V redakcii sa pripravili rukopisy, grafik nakreslil zrkadlo. V
tlaciarni to vSetko dostali sadzaci, ktori pracovali na linotypoch, teda sadzacich strojoch. Sadza¢ pisal
na klaviature a stroj text po riadkoch odlieval do olova. Na stroji bola nadobka s roztopenym olovom,
preto to bolo vel'mi nezdravé zamestnanie, sadzaci ¢asto umierali na rakovinu pltc. Zo stroja padali
celé riadky, takze ak sadza¢ urobil chybu, musel vymenit’ cely riadok. Riadky sa davali dokopy na
akychsi tackach. Titulky sa sadzali ruéne pismenko po pismenku. Ak bolo treba ¢lanok skratit’, bola to
vel’ka praca. Najlepsie to iSlo, ked’ sa uberal text pri konci, lebo keby sa vybral na zaciatku, tak by sa
to celé pohlo. Preto sa najdolezitejSie informacie dévali na zaciatok textu, ¢o ostalo dodnes. Potom sa
na ru¢nom valci vytlacil obt'ah, spravili sa korektiry. Cela strana sa potom odlievala do takej lepenky
a z neho sa odlievali formy v tvare polovice valca, aby sa mohli dat’ do rotacky. Prvym Sokom bolo
zavedenie ofsetovej tlace fotocestou - tam uz odpadlo olovo a sadzaci dostali vypoved’. Stranky sa
vystrihovali a zlepovali z f6lii, robili to montaznici. Ked’ prisli pocitace, zmizli aj montaznici."

AKka je re¢ nasho kmena?

Maloco starne rychlejsie ako jazyk. V¢erajsi slang znie pre dnesnych mladych ako cosi z filmu pre
pamétnikov. Rovnako sa vyvija aj jazyk a §tyl novin. Aky bol vcera a dnes?

"My sme robili noviny za komunizmu, tak je to tazké porovnavat’," hovori Jan Kamenisty.

Na dnesnej Zurnalistike ho viak trapi, Ze sa vytracaji Zanre ako stipeky, reportaZe, je prevaha
suchého spravodajstva. "Zurnalistika je vel'mi odl'udstena. Robi sa cez telefon. Podl'a miia by mal byt
prave osobny pristup doménou novinovej zZurnalistiky - Cistu spravodajskt informéaciu dostanu l'udia
ovel’a skor z elektronickych médii. Papierové noviny si mézem zobrat’ do ruky rano, na obed aj vecer,
o deni aj o dva, tak by som od novin chcel nejaka pridan hodnotu. A este jedna vec - zo zurnalistiky
vymizol drobny clovek, stale s tam len celebrity, vrahovia a podobne."
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Hrozi nam bulvarizacia?

V roku 1903 zacali v Britanii vychadzat’ noviny Daily Mirror, povazované za prvy tabloid na svete.
Tabloid znamena bulvar. "Jeho illohou bolo od zaciatku vzbudit' u Citatel'ov bazivost’ po senzaciach,
Skandaloch a informaciach zo stikromia inych, vyvolat’ pocit Skodoradosti a uspokojit’ voyeurské
chutky," hovori Toma§ Czwitkovics. "To zostalo dodnes a emotivnej$i jazyk bulvaru si osvojuju aj
média so seridznejsim zameranim. Kym tieto boli kedysi uréené najmé spolocenskej elite a mohli si
dovolit’ byt suché, v sucasnosti aj takzvané mienkotvorné noviny pouzivaji ovel’a emocionalnejsi
jazyk. Netreba to v§ak vnimat’ vyslovene negativne - ak sa za provokativnym titulkom skryva kvalitny
obsah, tak nevadi, ak dokaze pritiahnut’ vac¢sie publikum."

Dnes sa novinové texty skracuj, lebo I'udia nemaju Cas ¢itat’ dlhé, a v pripade zaujmu o tému si najdu
informacii kol'’ko chct, nemusia ich mat’ v jednom ¢lanku. Titulky sa zvac¢Suju, viac na seba
upozoriiyju, lebo Citatelia su zavaleni informéciami a ¢lanok si precitaji na zaklade titulku. Noviny st
farebné, aby boli pekné - preco nevyuzit’ technické moznosti, ani televizory uz davno nie st ¢ierno-
biele.

AKko zo sci-fi

Papierové noviny sa este do penzie zd’aleka nechystaju, ale uz sa hovori o ich nastupcovi. Na prvy
pohl'ad sa vel'a toho nezmeni, iba papier nahradi takzvany elektronicky papier. "UZ niekol’ko rokov sa
vyrobcovia elektroniky hraji s novym vynalezom - elektronickym papierom, ktory dokaze ako
monitor zobrazovat’ text a obrazky, no ma vel'mi nizku spotrebu elektriny a da sa zrolovat’ a hodit’ do
tasky," hovori Toma§ Czwitkovics. "Zatial tento vynalez eSte neprerazil, ale je to jedna z moznosti,
ktora by dokazala nahradit’ tradi¢né papierové noviny - od toho, aby oslovila velkll masu citatel'ov,
vsak ma d’aleko."

Elektronicky papier sa nebude vyhadzovat’ do triedeného odpadu, pretoze je to displej, ktory kazdy
deti zobrazi iny obsah na baze bezdrotového internetu. Citatelia si buda moct’ predplatit’, aké noviny
chceu ¢itat, alebo si zostavit’ noviny svoje - napriklad Sportovy fanusik si predplati iba Sportové spravy.
Formou sa takato technoldgia vel'mi podoba na klasické noviny (elektronicky papier pripomina
skuto€ny papier ¢i hladkua f6liu), spdsob Cinnosti je skor internetovy. Mozno, Ze dve vyvojové vetvy -
internetové a papierova - sa takto skibia do jedne;.

SME, 20. 1. 2007 MARIAN JASLOVSKY

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala Mgr. Lubica Suballyovd, PhD.
(Literarne informacné centrum, Bratislava), februdar 2007.
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